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Dartor gor vi Mediemataren

En pdgdende analys sedan 2017

Demokrati handlar om
att lyssna

Vi p& Verian pratar mycket om
att lyssna for att forstd
manniskor. Det ar vad
demokrati handlar om, det &r
vad som krévs for att ge kraft

fill beslut som formar samhdllet.

Medier, bdde sociala och
redaktionella, har en enorm
betydelse for medborgarnas
forstdelse for den politiska
makten. Vad som lyfts och
gléms bort, hur partier och
hdandelser vinklas p&verkar vad
vi rostar p&. Och om vi alls
rostar.
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Guldgruvan for dig som
vill forsta

Mediemdataren ar en
guldgruva fér den som ar
intresserad av samspelet
mellan mdanniskor, politik och
medier.

| flera decennier har Verian
analyserat hur sociala och
redaktionella medier pdverkar
den bild allmdnheten fér av
féretag, organisationer,
myndigheter och partier.

Vi ger férklaringar fill hur
mediebilden pdverkar
anseende, tillit och madjligheten
att kommunicera i olika frégor.
Mediemdataren ar ett resultat
av den kunskap vi byggt.

Fokus pd nyhetsmedia

Mediemdataren erbjuder
vardefulla insikter om
nyhetsmedias rapportering
kring svenska partier och
partiledare.

Denna rapport baseras pd
knappt 200 000 artiklar och
eterinslag. Vi analyserar allt
som ndmner riksdagspartierna
eller deras partiledare.

Datainsamlingen for talade

medier hjdlper All Ears oss med.

Anvand och dela gérna
innehdllet i den hér rapporten,
dock alltid med hanvisning fill
kallan: Mediemdataren, Verian.

Innehallsférteckning

1. Medieméataren pd tv& minuter

2. Sakfrédgorna som dominerar
den politiska debatten i media

3. Partier och partiledare som
syns mest i media

4. Mer for den vetgirige
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Sjukvarden aterigen pa tapeten
Mediemdataren januari-april 2024

En period ddr SD inte dominerar media lika mycket, en
sjukvardsdebatt som ndr sin hdgsta notering sedan
pandemin och turbulensen inom KD och MP som drar
stormvindar genom nyhetsmedierna.

S& lyder den kortkorta sammanfattningen av
Mediemdataren och den politiska debatten i radio, tv,
tidningar och nyhetssajter under januari till april 2024.

Upplevelsen bland valjarna &r att S och V skildras mer
negativt i nyhetsmedia. Detta samtidigt som alla
Tidopartier, férutom KD, upplevs aterfinnas i mer positiva
nyhetsinslag an tidigare.
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Sprakrorsval, Folklistan och Natointrade bakom nyhetstoppar

Intressetopparna i den politiska varlden
Andel av totala samtalet i nyhetsmedia

El-Haj blir Verian
politisk vilde Mediemdtaren januari-april 2024
Pourmokhtari klarar .
Folklistan lanseras

misstroendeomréstning Marta Stenevi

Kokain pé riksdagens avgar Skyttedal politisk vilde Kénstillhérighetslag Dodskjutning i Skérholmen
toaletter Skyttedal i SVT Andersson kritiseras for Ungem godkdnner en klubbad Ja till visitationszoner
Stenevi sjukskriven 30 minuter DN-intervju Sveriges Natointréde Skyttedal registrerar -
Kristersson i USA nytt parti ‘ Attack mot politiskt
\ méte i Gubbdngen
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Bottennotering for migration/integration 1 Mediemataren

Storsta fragorna i den politiska debatten

1. Lag och ordning (1)

2. Utrikespolitik (2)

3. Forsvar och beredskap (6)

4. EU och EMU (8)

5. Sjukvard (12)

6. Sysselsattning och arbetsmarknad (10)
7. Miljd och héllbarhet (3)

8. Migration och integration (4)

9. Utbildning (7)

10.Naringslivspolitik (11)

Verian | Mediemdtaren januari-april 2024

Partiernas synlighet Partiledarnas synlighet
§ I 28% UIf Kristersson
SD e 14% Magdalena Andersson
M I 14% Ebba Busch
Mp B 10% Johan Pehrson
Jimmie Akesson
KD B 9%

Daniel Helldén

Cc B 9% .
Nooshi Dadgostar
8% Muharrem Demirok
|- - 8% ;\/Aeejidcilgm('jforenjonuori—opril 2024 AmOndG Llnd

e 4%
s 17%

w 12%

W 8%

W 6%

W 6%

W 4%

" 3%

".3%

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv.
Grd staplar avser féoregdende matperiod (sep-dec 2023).
I Amanda Linds stafistik inkluderas &ven genomslaget fér Mdarta Stenevi nér hon fortfarande var sprékror.



Sakfragorna som dominerar den
politiska debatten 1 nyhetsmedia

Samt hur de skiljer sig frén allménhetens viktigaste fragor



Sjukvard pa hogsta nivan sedan pandemin, okat omvarldsfokus
Sakfrédgorna som dominerar den politiska debatten i nyhetsmedia

« Amnet lag och ordning dominerar
fortfarande det politiska samtalet och
ligger p& en historiskt hdg nivd. Dock
marker vi ett minskat intresse sedan
slutet av 2023. Det ar egentligen bara
dddsskjutningen i Skarholmen som haller
dmnet i centrum av svensk politik.

« Utrikespolitik och framfor allt forsvar
okar kraftigt till andra respektive tredje
plats. Det beror framst pd att Sverige
blirmedlem i Nato, men ocksé pd kriget
i Gaza. Mest profilerade i den har
debatten ar utan jdmforelse Ulf
Kristersson och Magdalena Andersson.

* EU och EMU kiattrar fill den fjarde storsta
sakfrdgan i debatten, ndgot som i hdg
grad kan kopplas till det stundade
EU-valet, turbulensen kring KD:s
kandidater och den nystartade
Folklistan.
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- Sjukvarden dr den femte mest synliga

sakfrdgan, den hogsta nivéin sedan
pandemin. En hatsk politisk debatt om
behovet av pengatillskott stér i fokus.
Andra frdgor som gdr att relatera till
ekonomiskt oroliga fider vaxer ocksd,
som sysselsattning och arbetsmarknad
som nu kommer pd& plats sex.

Ett dmne som tappar tydligt i intresse ar
miljé och hallbarhet, som gdr fran
tredje till sjunde plats. Fokus i debatten
ror fortsatt kritiken mot Tidopartiernas
klimatpolitik. Mest utrymme far
misstroendeomrdstningen mot Romina
Pourmokhtari.

Migration och integration faller till plats
atta, den lagsta placeringen hittills. En
stor del av forklaringen &r att SD och
framfor allt Jimmie Akesson &r betydligt
mindre synlig i nyhetsmedia dn vad som
varit normalt sedan regeringsskiftet.

 Ett annat &mne, som tappar kraftigt pd

grund av SD:s minskade synlighet i
nyhetsmedia, ar moral och religion.
Amnet faller frAn plats fem fill 15.

P& plats nio kommer utbildning, som
tappar tvd placeringar sedan slutet av
2023. Gladjebetyg, begransningar for
friskolor och SFI stér i centrum av
debaftten.

Naringslivspolitik hamnar p& plats tio.
FrGmst lyfts ndringslivet upp i debatten
om energiomstaliningen, behovet av
"grén el” samt i frégan om framtida
karnkraftsutbyggnad.



Lag och ordning tappar, EU och forsvar syns mer 1 media
Sakfrdgor: Hur skiljer sig nyhetsmedier fran sociala medier?

Storsta fragorna i den politiska debatten i nyhetsmedia

Lag och ordning  meessssssss— 34%
Utrikespolitik ~ messssssssss— 3] %,
Forsvar och beredskap  meemm— 7 3%,
EU och EMU e 3%,
Sjukvard me— ] 7T,
Sysselsattning och. . messssm——— 1 47%
Miljd och hdlloarhet mees—1] 6%
Migration och integration messsss—— 5%

Utbildning w142
NO”ngS“VSpO“hk . ]3% Mediemataren januari-april 2024

® jan-apr 2024 sep-dec 2023

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv
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Amnen i olika nyhetsmedier

Nyhetssajter och tidningar

1.
2
3
4.
5.
6
7
8
9
1

Lag och ordning
Utrikespolitik
EU och EMU
Forsvar och beredskap
Sysselsattning och arbetsmarknad
Sjukvérd
Migration och integration
Naringslivspolitik
Utbildning

0. Ekonomi

—]
<

“0.00.\‘.0\9‘.#9’!\3.—'

0.

Lag och ordning

Utrikespolitik

EU och EMU

Forsvar och beredskap

Miljd och hdllbarhet

Sjukvard

Sysselsattning och arbetsmarknad
Migration och integration
Utbildning

Jamstalldhet

Radio

1.
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1

Lag och ordning

Utrikespolitik

Forsvar och beredskap

EU och EMU

Sjukvérd

Sysselsattning och arbetsmarknad
Miljd och hdllbarhet

Migration och integration
Infrastruktur

0. Naringslivspolitik

Stérsta sakfrdgorna i tidningar och nyhetssajter, tv samt radio. Observera att minst ett parti eller en partiledare mdste nédmnas fér att inladgget ska inkluderas.
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Partier och partiledare som
syns mest 1 media

Samt hur de uppfattas av allmdnheten



Jimmie Akesson inte lingre kvar i nyhetsmedias rampljus
Partierna och partiledarna som syns mest i media

+ Medieutrymmet for § och Magdalena
Andersson okar igen, framst eftersom SD inte
l&ngre syns lika mycket. Socialdemokraterna

ar ocksa det parti som vdaljarna upplever sig se

mest av i nyheterna men det dr inte samma

fordelaktiga genomslag som vi vant oss vid de

senaste dren. Ndr vi frégar vdljarna om deras

upplevelse, @r nivin den mest negativa sedan

Magdalena Andersson pekades ut som ny S-
ledare. Den kritiska debatten kring Jamal El-
Haj ar en av nyheterna bakom utfallet.

- Jimmie Akesson gdr in i en mer I&gintensiv
kontakt med nyhetsmedia. Han star for sex
procent av den totala rapporteringen om

partiledarna, en halvering mot férra perioden.
Samma tendens, om an inte lika stark, ser vi for

SD. Migration och religion syns inte heller alls
lika mycket som tidigare. Som féljd upplever

valjarna ocksd sig se mindre av partiet i flodet.

* M och Ulf Kristersson syns i en stdrre andel av
nyhetsmedias rapportering an tidigare och
ligger kvar som det parti valjarna sdger sig se
ndast mest av. Tonen i nyhetsflédet upplevs
som mindre negativ och ligger nu i nivd med
S.

Verian | Mediemdataren januari-april 2024

Annu ett sprakrérsval goér MP till det figrde
mest omtalade partiet. Den interna
turbulensen gor att valjarna uppfattar
publiciteten som mycket negativ i bdrjan av
dret. Detta ladgger sig dock snabbt och pd
varen upplevs istdllet nyhetsflodet kring MP
som mer fordelaktigt &n pd lange.

Det interna brdket kring listan till EU-valet gor
aft allménheten anser att KD syns avsevart
mer i nyhetsflddet. | realiteten dkar medie-
utrymmet for partiet och Ebba Busch bara
marginellt d& annan KD-politik tréngs bort.

C fortsatter synas allt mindre, och sdrskilt
partiledaren Muharrem Demirok. Partiet har
en nagot tydligare profilering p& miljomrédet
an vi seftt tidigare, framst beroende pd
misstroendeomrostningen mot Pourmokhtari.

V och Nooshi Dadgostar syns ungefdr i samma
utstrckning som fidigare, med en tydlig
profilering inom sjukvérd och sysselsattning.

L och Johan Pehrsson fortsatter att tappa
nyhetsutrymme, om &n marginellt. Partiet syns
fortsatt mest i utbildningsfragor.

Partiernas och partiledarnas utrymme i media
Andel av totalt genomslag

50%
40%
Verian
Mediemdataren januari-april 2024
30% .
Partierna
Partiledarna
20%
10%
0%

S Sb M MP KD C V L

Sprékrérens mediegenomslag &r hdr summerat i en stapel.
Grafen ar sorterad utifrén partiernas genomslag i media.



C och L 1 medieskugga

Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Vdljarna upplever ha sett partiet i media

Normalt

Normalt

ormalt

Mindre dn normalt

Mindre dn normalt

Mindre dn normalt

<X- XAAON = Y] - B

Hur vdljarna upplever tonen mot partiet

Mer negativ @n normalt

Mycket mer negativ dn normalt

Normalt

Normalt

Mer positiv @n normalt

Mer negativ dn normalt

Mer positiv @n normalt

Mer negativ @n normalt

Undersdkningen bygger pd 2 223 intervjuer med den svenska allmdnheten 18-84 dr. Datainsamlingen genomférdes i den

slumpmdassigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 januari — 30 april 2024.

Verian | Mediemdtaren januari-april 2024

Media ar ofta den viktigaste kontaktytan som
partier har till sina valjare. Darfor frégar vi
allménheten varje ménad sedan 2017:

« Vilka av partierna har du nyligen sett, 1ast eller
hort om i flodet av nyheter?

+ Av det som du har sett, 1ast eller hort, var det
overvagande positivt eller negativi?

Resultatet for perioden ser vi fill vénster. Det ar
alltsd inte en spegling av den faktiska
mediebilden, utan hur valjarna upplever den.
Bilden visar ocksé resultaten utifrdn en "normal”
bild av respektive parti, inte faktisk position for
partierna. Att betrakta mediegenomslag ur detta
perspektiv ger vardefulla insikter om olika
h&ndelsers genomslag eller brist p& genomslag.

Flera faktorer spelar in. Att synas i frdgor som
mdnga vdljare bryr sig om ékar den upplevda
ndrvaron. Samma effekt far skandaler och
konflikter, en stark tv-ndrvaro, en synlig
partiledare samt proaktiva utspel. Att ofta
refereras till, utan att sjalv ha en framtrédande
roll, skapar déremot liten hdgkomst bland
vdljarna.

13



Nyhetsflodet kring oppositionen upplevs mer negativt

Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Allmdanhetens upplevelse av hur partierna framstalls i media
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Undersdkningen bygger pd 2 223 intervjuer med den svenska allménheten 18-84 &r. Datainsamlingen genomférdes i den slumpmdssigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 januari — 30 april 2024.

Fordel Tido réder, sett fill hur valjarna upplever mediebilden jdmfort med Om illustrationen

slutet av 2023. Hur valjarna upplever tonen fér partierna i media spelar roll. Férra sidan

) . . . illustrerade hur allmdnheten upplever tonen for ett enskilt parti. P& den
Nyhetsrapporteringen kring oppositionspartierna upplevs fortfarande har sidan stéller vi partiernas fon mot varandra.

dverlag som nagot mer positiv, men avsténdet krymper. Almdnheten . . N . ) o

o o . . .. Vad paverkar allménhetens svar harg Forst och frémst ar det givetvis
quIever aif bade S och V faft en_ Tydllg’r mer negafiv mediebild medan fakfiska nyheter; skandaler, rekordnoteringar i opinionen och kritik mot
bade M, SD och L fatt en mer positiv. reformférslag som vi ser far tydlig effekt p& hur valjarna uppfattar tonen i

media. Det finns ocks& annat som pdverkar, som den dvergripande
medieagendan och hur ménga vdljare som uppger sig ogilla ett parti.

Verian | Mediemdataren januari-april 2024 | 14



Mer for den vetgirige

Du ar i gott sallskap



De tio storsta sakfragorna i media och hur de rankats over tid

Lag och ordning 3 | | 1 1 1 1 1
Utrikespolitik 1 3 3 2 2 2 2
Forsvar och beredskap 2 2 11 3 6 3
EU och EMU 9 13 16 11 11 9 8 4
Sjukvaérd 5 9 8 12 13 12 12 5
Sysselsattning och arbetsmarknad 12 9 10 10 6
Miljd och hallbarhet (4) (5) 7 5 8 3 7
Migration och infegration 6 6 2 4 4 8
Utbildning 7 7 4 10 10 5 7 9
Naringslivspolitik 10 12 10 11 11 10

Siffrorna avser hur framtrédande sakfrdgan var i den politiska debatten i media. Frén augusti 2022 redovisas Energi och Milié och héllbarhet separat. Siffrorna fram fill juli 2022 avser nér dessa dGmnen var sammanslagna.

Verian | Mediemdataren januari-april 2024
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Om Mediemataren

Kontakta garna mig!

Ulla von Lochow,

System- och processansvarig,
medieanalys, Verian

+46 701 84 22 45
ulla.von.lochow@veriangroup.com

Verian | Mediemdataren januari-april 2024

Mediemataren ar en guldgruva
for den som ar infresserad av
samspelet mellan manniskor,
politik och medier.

Verian har i over eft
decennium analyserat hur
sociala och redaktionella
medier pAverkar den bild som
allmdanheten far av
myndigheter, partier,
organisationer och féretag. Vi
tar reda pd& hur media
pdverkar anseende, tillit och
mojligheten att kommunicera i
olika fragor.

Denna rapport utgdr bara en
brakdel av alla de insikter
Mediemdataren ger. Fler hittar
du p& vdr hemsida eller genom
att kontakta oss.

Undersokning: Kvantitativ

Metod: Natural Language
Processing, Rost-till-text-
konvertering och boolesk
sOkteknik

Kanaler: Tidningar,
nyhetssajter, radio och tv.

Det totala mediegenomslaget
ar viktat utifrédn de olika
kanalernas betydelse med
utgdngspunkt i bland annat
Orvesto Konsument. Las mer
om metoden har.

1/1-20/4

Rapportens matperiod,
2024

02 000

Antal analyserade texter


mailto:ulla.von.lochow@veriangroup.com
https://www.veriangroup.com/se
https://www.kantarpublic.com/se/undersokningar-rapporter/mediemataren/metod-mediemataren

Nu heter vi Verian

verian

Verian | Mediemataren januari-april 2024

Det som en gang var Sifos samhdllsundersékningar och under de senaste
aren kallats Kantar Public, @r nu Verian. Allt annat ar lika.

Att ge kraft till beslut som formar samhallet
Ni arbetar med att férbattra och forma samhdallet.
Var uppgift ar att ge kraft fill de beslut ni tar.

Att ta fram fakta om samhdllet och mdnniskorna som befolkar
det &r sjélva grunden i vart snart 90-ariga DNA. | Sverige, i
Norden och globalt.

« Vi utgér frén klassisk undersdkningsmetodik och skapar
optimala lésningar i varje uppdrag.

« Vi tar fillvara det bdsta av véra medarbetares kompetens och
den teknisk utvecklingen.

« Vi tar fram fakta, utvarderar, 10ser med kreativitet och kvalitet
p& samma gdng.

Det behdvs for aft dverbrygga gapet mellan beslutsfattare och
medborgare.

For att ge kraft till beslut, for att forma samhdaillet.



Vara 21 kontor

. Brussels, Belgium
Lokal expertis som ger global styrka uses seewn
Vi ér den storsta aktéren i varlden i var nisch; att méta Helsinki, Finland
behoven hos beslutsfattare pd den offentliga arenan Fa, Sane

Berlin, Germany
Munich, Germany
Amsterdam, Netherlands
Oslo, Norway
Vilnius, Lithuania
Madrid, Spain
Stockholm, Sweden
London, UK
Maryland, US
Adelaide, Australia
Brisbane, Australia
Canberra, Australia
Melbourne, Australia
Perth, Australia
Sydney, Australia
Delhi, India
Singapore

Auckland, New Zealand
Wellington, New Zealand
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