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Dartor gor vi Mediemataren

En pdgdende analys sedan 2017

Demokrati handlar om
att lyssna

Vi p& Verian pratar mycket om
att lyssna for att forstd
manniskor. Det ar vad
demokrati handlar om, det &r
vad som krévs for att ge kraft

fill beslut som formar samhdllet.

Medier, bdde sociala och
redaktionella, har en enorm
betydelse for medborgarnas
forstdelse for den politiska
makten. Vad som lyfts och
gléms bort, hur partier och
hdandelser vinklas p&verkar vad
vi rostar p&. Och om vi alls
rostar.

Guldgruvan for dig som
vill forsta

Mediemdataren ar en
guldgruva fér den som ar
intresserad av samspelet
mellan mdanniskor, politik och
medier.

| flera decennier har Verian
analyserat hur sociala och
redaktionella medier pdverkar
den bild allmdnheten fér av
féretag, organisationer,
myndigheter och partier.

Vi ger férklaringar fill hur
mediebilden pdverkar
anseende, tillit och madjligheten
att kommunicera i olika frégor.
Mediemdataren ar ett resultat
av den kunskap vi byggt.
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Fokus pd nyhetsmedia

Mediemdataren erbjuder
vardefulla insikter om
nyhetsmedias rapportering
kring svenska partier och
partiledare.

Denna rapport baseras pd
knappt 150 000 artiklar och
eterinslag. Vi analyserar allt
som ndmner riksdagspartierna
eller deras partiledare.

Datainsamlingen for talade
medier hjdlper All Ears oss med.

Anvand och dela gérna
innehdllet i den hér rapporten,
dock alltid med hanvisning fill
kallan: Mediemdataren, Verian.

Ulla von Lochow, Verian
+46 701 84 22 45

Innehallsférteckning

1. Medieméataren pd tv& minuter

2. Sakfrédgorna som dominerar
den politiska debatten i media

3. Partier och partiledare som
syns mest i media

4. Mer for den vetgirige
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Ser vi borjan pa "Fordel Tido”?
Mediemdataren september-december 2024

Problem hos ndastan alla oppositionspartier, inga stora nyhetstoppar
och en agenda som dominerades av, tja vad?

S& lyder den kortkorta sammanfattningen av Mediemdataren och
den politiska debatten i radio, tv, tidningar och nyhetssajter under
september till december 2024.

Tre saker tycker vi ar sarskilt varda att ta med sig:

1. Skandaler, internstrul och medieskugga tynger oppositionen.
| december upplever vdljarna, for forsta gdngen sedan valet,
Tidépartiernas mediebild som mer fordelaktig dn oppositionens.

2. Splittrat sakpolitiskt fokus: Sékerhet i Ostersjdn fér en hel del
utrymme, svensk energiforsorining debatteras hett och s& den
Arliga kalabaliken kring héstbudgeten, ar ndgra teman.

3. Liberalerna blir tydligt mer profilerad i skolfragor med Johan Pehrson
som ny utbildningsminister. Om det &r en forédndring har for att
stanna, och vilket genomslag det fér i opinionen, &terstdr att se.
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Fa riktiga nyhetstoppar — en host dar politik inte var i centrum

Intressetopparna i den politiska varlden
Andel av totala samtalet i nyhetsmedia

Kristerssons
regerings- V-politiker
forklaring stngs av

Sélimetoder V tappari

Billstréom for S-lotterier opinionen

[&Gmnar som
utrikesminister

1357 911131517192123252729 1

Sep

MP-topp I&Gmnair, Verian, Mediemé&taren
oldmpligt agerande september-december 2024
pd fest

Gangledare p& Krismote i C efter Skenande

Akessons brollop intern turbulens elpriser i Sverige

357 91113151719212325272931 2 4 6 8 1012141618202224262830 2 4 6 8 1012141618 2022242628 30
Okt Nov Dec

—Nyhetsmedier
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Ekonomi klattrar pa agendan — lotterier okar intresset for S

Storsta fragorna i den politiska debatten

Partiernas synlighet

Partiledarnas synlighet

1. Lag och ordning s I 29% UIf Kristersson I 38%
2. Utrikespolitik sD W 19% Magdalena Andersson B 15%

3. Naringslivspolitik o s

4. Migration och infegration M 1% Jimmie Akesson Il %

5. Sysselsattning och arbetsmarknad v B 10% Foba Busch [ 10%

6. Ekonomi R —— Nooshi Dadgostar ™ 7%

7. Miljd och hdllbarhet Johan Pehrson ™ 7%

8. Fdrsvar och beredskap C [ en Muharrem Demirok I 5%

9. Utbildning L B 8% Amanda Lind ¥ 3%

10. EU och EMU MP T 7% sveepzifqerr]ﬁgeer-dcg(z@g?tﬁ?zozzx Daniel Helldén 2%

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv.
Grd staplar avser féoregdende matperiod (maj-aug).
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Sakfragorna som dominerar den
politiska debatten 1 nyhetsmedia

Verian Mediemdataren september-december 2024



Hostbudget och oro 1 Ostersjon tar storst utrymme 1 media
Sakfrédgorna som dominerar den politiska debatten i nyhetsmedia

 Lag och ordning dr &terigen den storsta
frdgan, men fokus ligger mer pd& kopplingar till
politiken an kriminalitet i allmé&nhet. Exempel
8r MC-ledarens nérvaro p& Akessons bréllop,
en brottsmissténkt C-topp i Stockholm och
anklagelser om antisemitism inom V.

- Utrikespolitik ligger kvar pd plats tva. Har
dominerar USA-valet, Billstroms avgdng, Israels
offensivers i Libanon och Gaza samt
Assadregimens fall i Syrien.

« Nadringslivspolitik hamnar pd tredje plats, den
hogsta placeringen sedan covidvdren 2020.
Fokus ligger p& energibranschen, med heta
diskussioner om utbyggnad av kérn- och
vindkraft. Northvolts ekonomiska problem lyfts
ocksd i debatten.

 Migration och integration hamnar pd fjérde
plats, drets hdgsta placering. Diskussionen
domineras av "angiverilagen”, asylratt,
uppehdlistillstand for syriska flyktingar samt
Tidépartiernas utspel om tiggeri, rostratt och
medborgarskap.
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+ Sysselsattning och arbetsmarknad ki&ttrar fran

sjunde till femte plats. Mest uppmdarksamhet
fér sénkt inkomstskatt i hdstoudgeten, men
debatten om forkortad arbetstid fortsatter
ocksd.

Hostbudgeten och alla skuggbudgetar gor att
Ekonomi f&r mer utrymme, som alltid s&har Ars.
| september ar det den femte stdrsta
sakfrdgan, i december faller den till plats tolv.

Miljé och hallbarhet hamnar pé sjunde plafs,
ett tydligt tapp jamfért med tidigare i dr.
Debatten kretsar frdmst kring COP29, sankt
skatt pd flyg och bensin i hdstbudgeten, den
planerade miljdzonen i Stockholm samt
Roswalls godkdnnande som ny miljé-
kommissiondr.

Forsvar och beredskap fortsatter att tappa i
medieintresse, fradn plats sex till dtta. Stodet fill
Ukraina och Ostersjon stdr i fokus, bland annat
regeringens nej fill vindkraftparter fill havs och
skadade undervattenskablar.

Utbildning hamnar pd plats nio. Det ér tydligt
hur debatten allt mindre handlar om friskolor
och allt mer om kunskaps-krav, betygssystem,
|Grarutbildning och sékerhet i skolmiljon. Johan
Pehrson, i sin nya roll som utbildningsminister,
ar patagligt drivande i debatten.

EU och EMU tappar frdn plafts ett till tio, vilkket
ar en atergdng ftill normalniva.



Lag och ordning ater i topp, naringsliv och ekonomi vaxer
Sakfrdgor: Hur stor plats tar de storsta sakfrdgorna i den politiska debatten

Storsta fragorna i den politiska debatten i nyhetsmedia

Lag och ordning meessssssssssssss— 34%,
Utrikespolitik ~ meeessss— 347,
Naringslivspolitik — meeees— | 8%,
Migration och integration mee——— 177
Sysselsattning och. . reesssss—— 7%

Ekonomi s 6%

Miljd och hdllbarhet mee—— 47
. —— Veri 3 PR e 5 '.5',.':.;:.-.;.-:','__ o _ S
Forsvar OCh beredSkOp ] 6% Iv\ecjg]igmdforen september- s i ::-ﬁ-fh??%‘!”&?"m&{a"% g e L

U.I.blldnlng T ]6% december 2024
EU och EMU s 5%

msep-dec ' maj-aug

Mediekanaler: dagstidningar, nyhetssajter, radio och tv
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Amnen i olika nyhetsmedier

Nyhetssajter och tidningar

1
2
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4.
5.
6
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Lag och ordning

Utrikespolitik

Naringslivspolitik

Sysselsattning och arbetsmarknad
Ekonomi

Migration och integration
Utbildning

Miljd och hallbarhet

EU och EMU

0. Forsvar och beredskap

vV
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Utrikespolitik

Lag och ordning

Migration och integration

Forsvar och beredskap

Miljd och hdllbarhet

Ekonomi

Utbildning

Naringslivspolitik

Sysselsattning och arbetsmarknad
Moral och religion

Radio

1
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4.
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1

Lag och ordning

Utrikespolitik

Forsvar och beredskap
Sysselsattning och arbetsmarknad
Sjukvérd

Naringslivspolitik

Migration och integration

Miljd och hdllbarhet

Ekonomi

0. EU och EMU

Stérsta sakfrdgorna i tidningar och nyhetssajter, tv samt radio. Observera att minst ett parti eller en partiledare mdste nédmnas fér att inladgget ska inkluderas.
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Partier och partiledare som
syns mest 1 media

Samt hur de uppfattas av allmdnheten

Verian Mediemdataren september-december 2024



Lotteriverksamhet tynger S — Liberalerna framat i skolfragor
Partierna och partiledarna som syns mest i media

S fér en mer framtrédande roll i debatten
under drets slut, framst p& grund av kritiken
mot partiets lotteriverksamhet. Inte sedan
Lofvens tid har nyhetsflédet upplevts som s&
negativt. S lanserar flera férslag och kritiserar
regeringen, men inget av dessa skapar ndgon
bredare politisk debatt.

» SD tar ungefar lika stor plats som fidigare,
medan Jimmie Akesson knappt syns alls,
bortsett frdn i oktober nér MC-ledarens
narvaro p& Akessons bréllop g6r att han
figurerar i media ndstan lika mycket som
statsministern. Brollopsgdstens koppling bidrar
till att partiets mediebild fortsatt upplevs som
mer negativ an vanligt.

« M tappar nagot i synlighet medan statsminis-
tern okar sitt utrymmme i debatten fran en lag
nivd. Bland Tiddpartierna uppfattas M ha den
minst negativa mediebilden, och endast MP
upplevs synas i mer positiva nyhets-
sammanhang.

« Anfisemitismanklagelserna mot V goér att
partiet och Nooshi Dadgostar f&r en fram-
traddande roll under hosten. Inte sedan S hade
regeringsmakten har V statt s& i centrum.
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Allmdéanheten verkar ha noterat detta i
nyhetsflddet, och mé&nga upplever att V nu
har en av de mest negativa mediebilderna, i
skarp konftrast ftill i somras.

Aven KD upplevs f& en allt sémre mediebild,
med nyhetsrubriker som frémst rér Sveriges
energifdrsérining, elpriser och Northvolt.

Intern turbulens kring regeringsfrégan och
brottsanklagelser mot en partitopp gér att C
och Muharrem Demirok under ett par veckor
vid drets slut syns mycket i media. Annars
fortsGtter partiet att vara i medieskugga.

Med Johan Pehrson som ny utbildningsminister
sker ett tydligt skifte i L:s mediebild dér
utbildningsfrégor nu stdr tydligt i centrum. Det
innebdr inte att L eller partiledaren blir mer
synliga, men det dr ett tydligt steg bort frdn en
medieprofil som mest handlat om samarbetet
med SD.

MP och sprakréren dr i en medieskugga som
inte setts sedan bodrjan av 2023. Trotfs dettq,
eller kanske p& grund av det, upplevs
rapporteringen kring dem som den mest
positiva av alla partier, om &n mindre
férdelaktig an tidigare.

Partiernas och partiledarnas utrymme i media
Andel av totalt genomslag

40%

30% Verian
Mediemdataren september-
december 2024

20% Partierna

Partiledarna
10%
0%

S Sb M Vv KD C L MP

Sprékrérens mediegenomslag &r hdr summerat i en stapel.
Grafen ar sorterad utifrén partiernas genomslag i media.



Ovanligt fordelaktig mediebild for manga partier

Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Vdljarna upplever ha sett partieti media  Hur valjarna upplever tonen mot partiet

Mycket mer negativ dn normalt

Mindre dn normalt

Mer negativ dn normalt

Normalt

Mindre dn normalt Normalt
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Mycket mer positiv dn normalt

Mindre &dn normalt Mycket mer negativ dn normalt

Normalt Mer negativ dn normalt

Normalt

Qe

Mycket mer negativ adn normalt

Undersdkningen bygger pd& drygt 2000 intervjuer med den svenska allmdnheten 18-84 &r. Datainsamlingen genomférdes
i den slumpmdassigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 september — 31 december 2024.
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Media ar ofta den viktigaste kontaktytan som
partier har till sina valjare. Darfor frégar vi
allménheten varje ménad sedan 2017:

« Vilka av partierna har du nyligen sett, 1ast eller
hort om i flodet av nyheter?

+ Av det som du har sett, 1ast eller hort, var det
overvagande positivt eller negativi?

Resultatet for perioden ser vi fill vénster. Det ar
alltsd inte en spegling av den faktiska
mediebilden, utan hur valjarna upplever den.
Bilden visar ocksé resultaten utifrdn en "normal”
bild av respektive parti, inte faktisk position for
partierna. Att betrakta mediegenomslag ur detta
perspektiv ger vardefulla insikter om olika
h&ndelsers genomslag eller brist p& genomslag.

Flera faktorer spelar in. Att synas i frdgor som
mdnga vdljare bryr sig om ékar den upplevda
ndrvaron. Samma effekt far skandaler och
konflikter, en stark tv-ndrvaro, en synlig
partiledare samt proaktiva utspel. Att ofta
refereras till, utan att sjalv ha en framtrédande
roll, skapar déremot liten hdgkomst bland
vdljarna.

13



Inga vinnare 1 politiken under arets sista manader
Hur uppfattar valjarna partiernas ndarvaro i media?

Allmdanhetens upplevelse av hur partierna framstdlls i media
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Undersdkningen bygger pd& drygt 2000 intervjuer med den svenska allmédnheten 18-84 dr. Datainsamlingen genomférdes i den slumpmdssigt rekryterade Sifopanelen mellan 1 september — 31 december 2024. De mindre

partiloggorna visar pd motsvarande Iage for partiet maj-aug 2024.

Den tydligt férdelaktiga medierapportering som vdljarna upplevde sig se under Om illustrationen

var och férsommmar kring oppositionspartierna, utraderas under hdsten. Framfor allt Hur véljarna upplever tonen fér partierna i media spelar roll. Férra sidan

gdller detta V, S och C. MP tappar ocksd tydligt men &r andd det enda parti som illustrerade hur allménheten upplever tonen for ett enskilt parti. PG den

véljarna upplever har en neutral mediebild. har sidan staller vi partiernas tfon mot varandra.

Vad pdéverkar allmé&nhetens svar hare Forst och framst ar det givetvis

PUb“CiTeTen kring reogerings.porﬁernos S.esoforfsoﬁ som Gvervagande negc’riy.'l\/\ faktiska nyheter; skandaler, rekordnoteringar i opinionen och kritik mot
och L ligger kvar pa ungefdr samma niva som under sommaren, medan vdaljarna reformférslag som vi ser far tydlig effekt pd& hur véljarna uppfattar tonen i
uppfattar nyhetsflddet kring KD som allt mer negativ ju Idngre &ret gdr. Allra mest media. Det finns oqksé annat som péverkoor, som regeringsposition, den
negativ ar SD:s upplevda mediebild, som dock &terndmtar sig ndgot frén vérens évergripande medieagendan och hur ménga vdljare som uppger sig

Kalla Fakta-granskning. ogilla ett parti.
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Mer for den vetgirige

Du ar i gott sAllskap
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De tio storsta sakfragorna i media och hur de rankas over tid

Verian 2022 2023 2024
Mediemataren september-

december 2024 aug-sep | okt-dec | jan-apr | maj-aug

Lag och ordning 1 1 1 1 1 1 1 3 1
Utrikespolitik 3 3 2 2 2 2 2 2 2
Naringslivspolitik 12 10 7 8 11 11 10 9 3
Migration och integration 6 2 6 3 4 4 8 5 4
Sysselsattning och arbetsmarknad 8 9 9 9 10 10 6 7 5
Ekonomi 4 6 3 6 7 9 11 11 6
Miljé och héllbarhet 7 5 5 8 3 7 4 7
Férsvar och beredskap 2 11 8 4 3 6 3 6 8
Utbildning 7 4 10 10 5 7 9 8 9
EU och EMU 13 16 11 11 9 8 4 1 10

Siffrorna avser hur framtrédande sakfrédgan var i den politiska debatten i media. Frdn augusti 2022 redovisas Energi och Miljé och hdllbarhet separat. Siffrorna fram till juli 2022 avser ndr dessa dmnen var sammanslagna.
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Om Mediemataren

Kontakta garna mig!

Ulla von Lochow,

System- och processansvarig,
medieanalys, Verian

+46 701 84 22 45
ulla.von.lochow@veriangroup.com

Verian | Mediemdataren september-december 2024

Mediemataren ar en guldgruva
for den som ar infresserad av
samspelet mellan manniskor,
politik och medier.

Verian har i over eft
decennium analyserat hur
sociala och redaktionella
medier pAverkar den bild som
allmdanheten far av
myndigheter, partier,
organisationer och féretag. Vi
tar reda pd& hur media
pdverkar anseende, tillit och
mojligheten att kommunicera i
olika fragor.

Denna rapport utgdr bara en
brakdel av alla de insikter
Mediemdataren ger. Fler hittar
du p& vdr hemsida eller genom
att kontakta oss.

Undersokning: Kvantitativ

Metod: Natural Language
Processing, Rost-till-text-
konvertering och boolesk
sOkteknik

Kanaler: Tidningar,
nyhetssajter, radio och tv.

Det totala mediegenomslaget
ar viktat utifrédn de olika
kanalernas betydelse med
utgdngspunkt i bland annat
Orvesto Konsument. Las mer
om metoden har.

1/9-31/12

Rapportens matperiod,
2024

146 000

Antal analyserade texter


mailto:ulla.von.lochow@veriangroup.com
https://www.veriangroup.com/se
https://www.kantarpublic.com/se/undersokningar-rapporter/mediemataren/metod-mediemataren

Nu heter vi Verian

verian

Verian | Mediemdataren september-december 2024

Det som en gang var Sifos samhdllsundersékningar och under de senaste
aren kallats Kantar Public, @r nu Verian. Allt annat ar lika.

Att ge kraft till beslut som formar samhallet
Ni arbetar med att férbattra och forma samhdallet.
Var uppgift ar att ge kraft fill de beslut ni tar.

Att ta fram fakta om samhdllet och mdnniskorna som befolkar
det &r sjélva grunden i vart snart 90-ariga DNA. | Sverige, i
Norden och globalt.

« Vi utgér frén klassisk undersdkningsmetodik och skapar
optimala lésningar i varje uppdrag.

« Vi tar fillvara det bdsta av véra medarbetares kompetens och
den teknisk utvecklingen.

« Vi tar fram fakta, utvarderar, 10ser med kreativitet och kvalitet
p& samma gdng.

Det behdvs for aft dverbrygga gapet mellan beslutsfattare och
medborgare.

For att ge kraft till beslut, for att forma samhdaillet.



Vara 21 kontor

Lokal expertis som ger global styrka srussel, Beigiom

Copenhagen, Denmark

Vi ér den storsta aktdren i varlden i var nisch; att mota Helsinki, Finland
behoven hos beslutsfattare pd den offentliga arenan Paris, France

Berlin, Germany
Munich, Germany
Amsterdam, Netherlands
Oslo, Norway
Vilnius, Lithuania
Madrid, Spain
Stockholm, Sweden
London, UK
Maryland, US
Adelaide, Australia
Brisbane, Australia
Canberra, Australia
Melbourne, Australia
Perth, Australia
Sydney, Australia
Delhi, India
Singapore

Auckland, New Zealand
Wellington, New Zealand
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