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Analysperiod, underlag och kontakt

1/5-15/6

Rapportens matperiod,
2024

91 000

Antal analyserade texter

Verian | Mediemdataren januari-april 2024

Undersokning: Kvantitativ

Metod: Natural Language
Processing, rost-till-text-
konvertering och boolesk
sOkteknik

Kanaler: Tidningar,
nyhetssajter, radio och tv.

Det totala mediegenomslaget
ar viktat utifrdn de olika
kanalernas betydelse med
utgdngspunkt i bland annat
Orvesto Konsument. Las mer
om metoden hdar.

Mediemataren ar en guldgruva
for den som ar infresserad av
samspelet mellan manniskor,
politik och medier.

Verian har i dver ett artionde
analyserat hur sociala och
redaktionella medier pdverkar
den bild som allm&nheten far
av partier, myndigheter,
organisationer och féretag.

Vi tar reda pd& hur media
pdverkar anseende, tillit och
mojligheten att kommunicera i
olika fr&gor.

Denna rapport utgdr bara en
brdkdel av alla de insikter
Mediemdataren ger. Fler hittar
du p& vdar hemsida eller genom
att kontakta oss.

Kontakta garna mig!

Ulla von Lochow,

System- och processansvarig,
medieanalys, Verian

+46 701 84 22 45
ulla.von.lochow@veriangroup.com



https://www.veriangroup.com/sv/insights/thought-leadership/mediem%C3%A4taren
mailto:ulla.von.lochow@veriangroup.com
https://www.veriangroup.com/sv/insights/thought-leadership/metoden-bakom-mediem%C3%A4taren

Genomslaget for partierna i nyhetsmedia — och hur valjarna
upplever det
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Tabellen visar partiernas ranking (1-8) utifrén faktiskt synlighet i media och hur allmé&nheten upplever synligheten.
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Partierna och partiledarna: Aldrig har SD och Akesson synts
sa mycket

Genomslaget i nyhetsmedia for partierna och partiledarna
Andel av totala genomslaget fér partierna/partiledarna
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Kalla Faktas granskning — hur paverkade den EU-valet?

20%

av nyhetsutrymmet
namnde granskningen

Kalla Fakta: Undercover i
frollfabriken
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« 20% av alla nyhetsartiklar och eterinslag om partier och partiledare

under valrorelsen refererar till Kalla Faktas granskning. Om vi skulle
sortera bort mindre eller lokala nyhetsmedier samt artiklar som bara
kort nGmner politike D& berdrs granskningen i 34% av publiciteten.

SD dr det mest omnamnda partiet i nyhetsmedia och Jimmie
Akesson nast mest synlig efter statsministern. Endast under
Tidoforhandlingarna har partiet varit s& i centrum av
nyhetsrapporteringen, men dd var Jimmie Akesson inte alls lika synlig.

Nar vi frégar allménheten vilka partier de noterade i nyhetsflodet
under valrérelsen svarar dverldgset flest SD. P& foljdfrdgan om de
upplevt rapporteringen som positiv eller negativ sager valjarna att
partiet har den mest negativa mediebilden av alla partier. S&
negativ siffror har vi seft for SD forut, men aldrig kombinerat med en
sAg hog upplevd synlighet hos vdljarna.



Den politiska agendan idag vs for ett ar sedan
De mest debatterade sakfrédgorna i den politiska debatten i media, 1 maj - 15 juni

1. EUochEMU (7) 11. Ekonomi (5)

2. Utrikespolitik (2) 12. Moral och religion (19)

3. Lag och ordning (1) 13. Kultur och media (20)

4. MiIlj6 och hdllbarhet (8) 14. Infrastruktur (17)

5. Migration och integration (4) 15. Skatter (14)

6. Forsvar och beredskap (10) 16. Energi (11)

7. Sysselsattning och arbetsmarknad (4) 17. Jamstalldhet (15)

8. Utbildning (3) 18. Jordbruk (22)

9.  Naringslivspolitik (9) 19. Valfard och socialférsakring (13)
10. Sjukvaérd (12) 20. Jamlikhet (16)

Topplistan illustrerar de sakfrdgor som gavs mest medieutrymme i
den politiska debaften i nyhetsmedia. Siffran inom parantes anger
vilken ranking samma frdga hade perioden 1 maij till 15 juni 2023.
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Toppkandidaterna
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Toppkandidaterna: Mest genomslag ger inte storst framgang

Genomslaget i nyhetsmedia for partiernas toppkandidater till Europaparlamentet
Andel av totala genomslaget fér toppkandidaterna, 1 maj - 8 juni
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Den politiska agendan vs toppkandidaternas agenda
De mest debatterade sakfrdgorna i den politiska debatten i media

Vad publiciteten om toppkandidaterna handlade om

1. EUochEMU (1)

2. Utrikespolitik (2)

3. Lag och ordning (3)

4. Miljd och héllbarhet (4)

5. Migration och integration (5) Topplistan visar de sakfrdgor som gavs mest

medieutrymme i den politiska debatten i nyhetsmedia
6. Jordbruk (18) som ndmner partiernas toppkandidater 1 maij till 8 juni.
7. Naringslivspolitik (9) Siffran inom parantes anger vilken ranking samma fréga
ST hade i den bredare politiska debatten under samma

8. Sysselsattning och arbetsmarknad (7) period.

9 Ekonomi (] 1 ) De fetmarkerade Gmnena har tydligt hdgre ranking nar
. toppkandidaterna till Europaparlamentet syns, dni den

10. Forsvar och beredskap (6) vanliga politiska debatten.
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Dartor gor vi Mediemataren
En pdgdende analys sedan 2017

Demokrati handlar om att lyssna

Vi pd Verian pratar mycket om att lyssna
for att forstd maénniskor. Det dr vad
demokrati handlar om, det ar vad som
kravs for att ge kraft till beslut som formar
samhallet.

Medier, bdade sociala och redaktionella,
har en enorm betydelse for
medborgarnas forstdelse for den politiska
makten. Vad som lyfts och gléms bort, hur
partier och hédndelser vinklas p&verkar
vad virdstar pd. Och om vi alls rostar.
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Fokus pd nyhetsmedia

Mediemataren erbjuder vardefulla
insikter om nyhetsmedias rapportering
kring svenska partier och partiledare.

Denna rapport baseras pd& knappt 200
000 artiklar och eterinslag. Vi analyserar
allt som ndmner riksdagspartierna eller
deras partiledare.

Datainsamlingen for talade medier
hjalper All Ears oss med.

Anvand och dela gérna innehdllet i den
har rapporten, dock alltid med
hanvisning till kallan: Mediemdataren,
Verian.

Guldgruvan for dig som vill férsta

Mediemataren ar en guldgruva for den
som ar intresserad av samspelet mellan
manniskor, politik och medier.

| flera decennier har Verian analyserat
hur sociala och redaktionella medier
pdverkar den bild allmé&nheten far av
foretag, organisationer, myndigheter och
partier.

Vi ger forklaringar till hur mediebilden
pdverkar anseende, fillit och mojligheten
att kommunicera i olika fragor.
Mediemataren ar ett resultat av den
kunskap vi byggt.
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