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En kort och intensiv valrorelse

Med mindre &n en vecka kvar till valet konstaterar vi att arets valrorelse  Intresset i media i olika kanaler, dag per dag
blev kortare och kanske ocksa mer intensiv an manga tidigare ar.
Varens forvalrorelse kom helt av sig av Rysslands invasion av Ukraina
och Sveriges efterféljande Natoansdkan — forst i andra veckan av
augusti ser vi i media hur valrérelsen drar igang pa riktigt. Och da med Mediemsataren
besked. | augusti 6kar volymen i det politiska samtalet i nyhetsmedia | Kantar Public
och sociala medier med 6ver 130% mot en normal manad. Totalt
analyserade vi 700 000 artiklar, eterinslag och sociala medieinlagg
under augusti.
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Inrikespolitiken dominerar valrorelsen stort

— Debatten under augusti har ett mycket tydligt fokus pa inrikespolitik.  Storsta sakfragorna* i media, augusti 2022
Lag och ordning ligger ater i topp pa medieagendan, f6ljt av miljo

och energi samt migration och integration. jan-jul 2022 inom parentes
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— Detta utgor en stark kontrast mot varens och férsommarens 30%
utrikespolitiska fokus. Utrikespolitik ar fortfarande en betydligt storre (18)
fraga &n 2019 och 2021, men tappar tydligt i augusti. Det gor aven 200y 21 (15)
forsvar och beredskap som inte langre &ar kvar pa tio-i-topplistan. 20% 199 (13 (14
15% 15%
— Den stora skillnaden mot valet 2018 ar att arets valrérelse har
betydligt stérre fokus pa miljo och energi. Energikrisen och de hdga
energipriserna utgor epicentrum av debatten, vilket gor att andra
planboks_relaterade fragor far mer utrymme. Har marks bade & S & @ & & &
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*Observera att frdgor som inte ar sakfragor (t.ex. opinionsundersokningar och politiskt spel) inte inkluderas i grafen. ’é\ 65\%:’
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Partiernas och partiledarnas profil i de tio storsta fragorna infér valet

Under augusti har vi gjort en specialnedbrytning av publiciteten for att
se vilken sakfrageprofil som férmedlas i nyhets- och sociala medier for
alla partier och partiledare.

— S och Magdalena Andersson sarskiljer sig fran 6vriga genom ett
mycket tydligare fokus pa utrikespolitik, forsvar och beredskap.
Miljo- och energifragor syns partiet mindre i, men det resultatet lar se
annorlunda ut i september efter det stora energiutspelet i helgen.

— V och Nooshi Dadgostar &r det parti som vid sidan av S har
tydligast utrikes- och forsvarspolitisk profil. Aven nar det galler
pensioner sticker partiet ut. V syns daremot mindre i valrérelsens
stora fragor lag och ordning samt migration och integration.

— MP och sprakroren &r tydligt profilerad inom miljoé och energi,
framfor allt i sociala medier. Debattens vinkling, med rusande
elpriser, gor dock att partiet séllan framstar i positiv dager.

— C och Annie LO06f profilerar sig inom ekonomi, pensioner,
landsbygd- och jordbruksfragor. Utrikespolitik samt i fragan om
lag och ordning syns man betydligt mindre.

— SD och Jimmie Akesson profilerar sig tydligt inom migration och
lag & ordning. Ekonomi och utrikesrelaterade fragor ar tva omraden
dar partiet inte tar lika stor plats jamfoért med andra partier.

— KD och Ebba Buschs frageprofil ar mycket lik SD:s med ett starkt
fokus pa lag och ordning. En skillnad &ar dock att KD:s profil &r
tydligare fokuserad pa moral- och religionsfragor, dar SD istéllet
pratar migration.

— Bade M och Ulf Kristersson har fa fragor som sticker ut i
mediebilden. Undantaget ar delvis skatte- och naringslivsfragor,
dar partiet syns en del. Vart att notera ar att Kristersson syns mer an
ovriga partiledare inom icke-sakfragor, som opinionsundersokningar.
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Mer jamt fordelat medieutrymme i augusti — avstandet mellan S och M minskar

Partiernas utrymme i media, augusti 2022

jan-jul 2022 inom parentes
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Aven bland partiledarna minskar avstandet — Annie L66f pa delad andraplats

Partiledarnas utrymme i media, augusti 2022

jan-jul 2022 inom parentes

Magdalena Andersson I 06 (42)
Annie Leof I 16%  (9)
Ulf Kristersson I 16 % (11)
Jimmie Akesson 14% (11)
Ebba Busch I 9% (9)
Nooshi Dadgostar I 7% (4)
Johan Pehrson N 6% (7)

Marta Stenevi NN 3% (3)
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Kontakta oss garna

Ulla von Lochow, ulla.von.lochow@kantar.com

Per Soderpalm, per.soderpalm@kantar.com
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