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Vald, hog inflation och &nnu en
regeringskris | valrorelsens

upptakt .




Lag & ordning och politiskt spel i mediernas fokus :

Mediemataren april - juli 2022

— Perioden bestar av tva tydliga delar, en var ~ — Klassiska planboksfragor, som alltmer
dar Nato och paskupploppen dominerar dominerar nyhetsrapporteringen under var och
agendan och en avslutning dar valrérelsen sommar, far inte fullt genomslag i den politiska
och inrikespolitiken tar 6ver medieutrymmet. rapporteringen. Visserligen ser vi att ekonomi

vaxer som fraga, sarskilt i juli, men det ar inte
med samma kraft som hur sjukvarden drevs
av pandemin och forsvarsfragan av Ukraina.
Mycket tyder dock pa att ekonomi kommer att
vaxa i valrorelsens slutskede.

— Valdet, i och utanfor Sverige, praglar det
politiska samtalet under var och sommar. |
nyhetsmedia dominerar Natoanstkan och
Ukraina. Det gor att utrikespolitik och
forsvar & beredskap star hogt pa agendan. |
sociala medier ar det valdsutvecklingen i — S har en stark medieposition infor valet.
Sverige som vacker mest intresse. Magdalena Andersson tappar visserligen

nagot i utrymme men hon ligger anda kvar pa

historiskt hoga nivaer. Mediebilden fortséatter
ocksa att vara mer positiv &n partiet varit vant

vid. S storsta akilleshal ar sa har langt snarare

samarbetspartiernas svaga opinionssiffror

— En annan tongivande fraga ar det politiska och jamforelsevis negativa medierapportering.
spelet. Har &r det L:s partiledarbyte samt
misstroendevotumet mot Morgan Johansson
som skapar mest utrymme. For L blir Johan
Pehrsons tilltrade en forandring som snabbt
genererar en mer positiv mediebild av partiet.

— | debatten kring lag och ordning intar Ebba
Busch en central roll genom sitt uttalande om
polisens agerande under paskupploppen. Det
gor att KD-ledaren syns mer an pa lange.

— Den trend som vi sag under forra periodens
Mediematare, dar M tog ett steg framat och
syntes mer i media, bryts under var och
sommar. Partiet har en lang vag upp till S och
Magdalena Anderssons mediegenomslag.

Intresset i media april —juli 2022 i olika kanaler

Kalla SD vécker
Kantar Public misstroende mot
! Morgan Johansson
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Inrikespolitik dkar i juli = S dominans minskar
Andel av diskussionen i varje kanal

Partiernas utrymme i media, juli 2022 Partiledarnas utrymme i media, juli 2022
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Storsta sakfragor* i media, juli 2022
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*Observera att amnen som inte ar sakfragor (t.ex. opinionsundersokningar och politiskt spel) inte inkluderas i grafen.
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Heta amnen infor valet 2018 vs idag pa Facebook
De mest debatterade amnena pa Facebook

Stérsta amnena i den politiska debatten pa Facebook

Lag och ordning

Valrérelse och partiledardebatter
Utrikespolitik

Utbildning

Migration och integration
Miljé och energi

Forsvar och beredskap
Sysselséttning och arbetsmarknad
Naringslivspolitik

Ekonomi

Politiska spelet

Sjukvard

Skatter

Jamlikhet
Opinionsundersokning
Vélfard och socialférsakring
Moral och religion

EU och EMU

Jamstalldhet

Infrastruktur

Bostader

Pensioner

Landsbygdens villkor
Skandaler

Jordbruk

Aldreomsorg

Kultur och media

Kalla
Kantar Public
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m apr-jul 2022 apr-jul 2018

| statistiken ovan redovisar vi samtalet p4 Facebook apr-jul 2022 vs 2018. Metoden for databearbetning har dndrats nagot under dessa
ar och vi har darfor justerat nyckeltalen for 2018 négot uppat for att ta hansyn till detta.
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Heta amnen infdr valet 2018 vs idag
De mest debatterade amnena pa Facebook

Amnen som 6kat mest pa Facebook jamfort med 2018 (antal procentenheter)

Forsvar och beredskap +16%
Naringslivspolitik +9%
Miljo och energi +9%
Utrikespolitik +8%
Sysselsattning och arbetsmarknad +6%

Amnen som minskat mest pa Facebook jamfort med 2018 (antal procentenheter)

Migration och integration -36%
Valrorelse och partiledardebatter -23%
Moral och religion -6%
Valfard och socialforsakring -4%
EU och EMU -4%

| statistiken ovan redovisar vi samtalet p4 Facebook apr-jul 2022 vs 2018. Metoden for databearbetning har dndrats nagot under dessa
ar och vi har darfor justerat nyckeltalen for 2018 négot uppat for att ta hansyn till detta.
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Forandringar |1 den politiska
diskussionen

Jamfdrelse mellan jan-mar och apr-jul
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Sma avstand mellan partierna— M och SD jamnstora

Hur partierna syns i medierna

— April till juli bestar av tva tydliga perioder, en
inledning dar Natofragan och paskupploppen
dominerar agendan och en avslutning dar
partiernas medieutrymme jamnar ut sig och
préaglas av valrérelse och inrikespolitik.

— Under perioden starker S sin stallning i
media. Partiet star for narmare 30 procent av
rapporteringen och syns mycket koppat till
Natoansokan. | juni och juli minskar dock S
dominans nar en begynnande valrorelse ger
Ovriga partier storre mojligheter att synas.

— Efter en stark inledning pa aret minskar M:s
medieutrymme relativt sett. Partiets avstand
ner till de 6vriga partierna minskar tydligt och
partiet delar nu andraplatsen med SD.

— SD har den klart stérsta skillnaden i utrymme
mellan olika kanaler. Det &r i sociala medier
som SD har sin starkaste position. Har ligger
partiet klar tvda med runt 20 procent av det
totala utrymmet.

C och MP ligger delad fyra. Bada partierna ar
nagot synligare i nyhetsmedia an i sociala
medier. C ser ocksa en viss 6kning under
perioden, framst en foljd av att partiet syns
mycket runt budgeten och regeringsfragan.

L och V ligger strax bakom C och MP. Ser vi
bara till nyhetsmedia ligger de bada partierna
dessutom nagot battre till. L far exempelvis
mycket publicitet i samband med Johan
Pehrsons tilltrAde som partiledare.

KD é&r det parti som syns minst under
perioden trots omfattande publicitet i
samband med paskupploppen. Det &r annu
ett tecken pa Ebba Buschs stora dominans
Over partiets mediebild.

Sammantaget visar perioden att avstanden
mellan partierna minskar. Detta ar sarskilt
tydligt i slutet av perioden nar S borjar tappa
sin stora dominans. | slutet av valrérelsen kan
laget mycket val komma att bli annu jAmnare.

Andel av debatten i nyhetsmedia och sociala medier
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal
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B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika

kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet.
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal
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[ jan-mar 2022 B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika

kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet.
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Soktryck pa Google for partierna
Soktryck nedbrutet per dag
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Johan Pehrson och Ebba Busch syns mer i media
Hur partiledarna syns i medier

— Magdalena Anderssons medieutrymme — KD-ledarens medieton skiljer sig &t mellan

minskar tydligt jamfort med forsta kvartalet.
Sarskilt tydlig ar nedgangen i juli. Hennes
publicitet drivs under perioden till stor del av
Natoansdkan samt misstroendevotumet mot
Morgan Johansson.

— Jimmie Akesson syns ungefar lika mycket
som forra perioden. Det ar intressant att
notera att han har sin lagsta medienarvaro i
juni. Detta trots att SD:s misstroende mot
Morgan Johansson intraffar under perioden.

— Istallet ar det andra personer som tar plats.
Har marks framst Amineh Kakabaveh, som
far ett omfattande genomslag och tidvis syns
mer i media &n manga av partiledarna.

— Pa tredje plats ligger Ebba Busch, en
placering som hon inte haft pa lange. Det ar
framst Buschs kommentarer om polisens
agerande vid paskupploppen som forklarar
hennes framtradande roll.

olika kanaler. Overlag har hon en mer negativ
ton i nyhetsmedia medan stodet ar storre i
sociala medier.

UIf Kristersson minskar nagot i synlighet
under perioden, vilket gor att han tappar en
placering och nu ar den fjarde mest synliga
partiledaren. Aven Annie L66f tappar en
placering jamfort med forra perioden

Valet av Johan Pehrson till ny partiledare for
L innebar ett 6kat intresse for partiet, sarskilt i
nyhetsmedia. Dessutom blir tonen betydligt
mer positiv. Denna trend forstarks nar
opinionssiffrorna borjar vanda uppat vilket ger
ytterligare stdd till den positiva mediespiralen.

Nooshi Dadgostar syns ovanligt lite i media.
Tillsammans med sprakroren for MP ar hon
den partiledare som syns klart minst under
perioden.

Andel av debatten i nyhetsmedia och sociala medier

¥

E Total Sociala medier & Poddar
40%
Magdalena Jimmie Ebba ulIf

Andersson Akesson Busch Kristersson

Annie Loo6f

Nyhetsmedier
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I Kantar Public

*

8%
I 4% 3% 3%
1 0 0
Johan Nooshi Marta Per Bolund

Pehrson Dadgostar Stenevi

Forandringar pa minst tva procentenheter fran
foregadende period ar utmarkta med pilar
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Synlighet i medier for partiledarna
Andel av diskussionen i varje kanal

Facebook vouTube
Magdalena Andersson, S e—— Magdalena Andersson, S -
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Per Bolund, MP = Per Bolund, MP = |
0% 20% 40% 60% 0% 20%  40% 60%
Twitter Poddar
Magdalena Andersson, S [ Magdalena Andersson, S e ——
Ebba Busch, KD [e—— Ebba Busch, KD =
Annie LOOf, C [ Annie LOof, C
Jimmie Akesson, SD === Ulf Kristersson, M =
Johan Pehrson, L ™= Jimmie Akesson, SD =
Marta Stenevi, MP == Johan Pehrson, L ==
Ulf Kristersson, M == Nooshi Dadgostar, V = il
H .. . alla
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jan-mar 2022 B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart p& att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio
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jan-mar 2022 B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart p& att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Soktryck pa Google for partiledarna
Soktryck nedbrutet per dag

L byter partiledare

Kalla
| Kantar Public
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Ton och genomslag for partier och partiledare
Pa Facebook, i tidningar och nyhetssajter

Partierna pa Facebook
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Lag & ordning | medias fokus — ekonomi okar i juli

Hur olika fragor syns i media

— Sallan har vi sett en period dar vald och
oroligheter sa tydligt praglar den politiska
debatten. Paskupploppen och misstroendet
mot Morgan Johansson gor att lag och
ordning vaxer pa agendan och nu intar
forstaplatsen bland sakfragorna.

— Valrdrelse och partiledardebatter vaxer
stadigt i samband med att valdagen narmar
sig. Fragan ar ofta kopplad till det politiska
spelet, en fraga som okar till foljd av L:s
partiledarebytte samt misstroendevotumet
mot Morgan Johansson.

— Under var och férsommar gor Sveriges
Natoansokan och det fortsatta kriget i Ukraina
att forvar och beredskap forblir en hégst
aktuell fraga i media

— Kriget i Ukraina gor ocksa utrikespolitik till
en stor fraga, aven om intresset minskar i juli.

Andel av debatten i media, apr-jul 2022

T 9

— Migrations- och integrationsfragan
vaxer nagot. Flyktingstrommen fran
Ukraina driver visserligen en del av
utrymmet men det &ar paskupploppen samt
olika utspel fran SD som star for den mest
omfattande rapporteringen.

— Miljé och energi tar ndgot mindre plats i
media. Visserligen ser vi en uppgang i juli,
men den bredare debatten om energipriser
aterfinns under perioden till stor del utanfor
det partipolitiska samtalet.

— Ekonomi ser en viss 6kning, sarskilt under
slutet av perioden. | juli far frdgan ett visst
uppsving néar politikerna bdrjar debattera
inflation, skatter och ekonomisk politik.
Fragan avancerar till sjatte plats i
nyhetsmedia. Mycket tyder pa att fragan
kommer att vaxa ytterligare i valrorelsen.
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Forandringar pa minst fem procentenheter fran
foregaende period ar utmarkta med pilar
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av diskussionen i varje kanal

Facebook
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jan-mar 2022 B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart p& att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett &mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Mediemataren: Hur politik

18
diskuteras i media

kalla: Sifo



Synlighet i media for olika amnen

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio TV
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50%

Utbildning
Milj6 och energi

0%

jan-mar 2022

25%

Kantar Public

50%

B aprjul 2022

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart p& att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett &mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Nagra av de mest spridda artiklarna/inlaggen

Baserat pa interaktioner (delningar, kommentarer och likes)

Facebook

Datum Kalla Rubrik URL

22 aprsvt.se Ebba Busch: Varfér skét man inte skarpt? et
22 aprexpressen.se  Varfor har vi inte 100 skadade islamister? e mmorit il
SD: Dra tillbaka uppehallstillstand for familjer till grovt hitps:/iweaw. dn.se/sverigelsd-dra-tlbaka-
21 apr dn_se krimine”a Eﬁfﬂeirl;lzllllilIIstand-for-fam|Ijer-t|II-grovt-
Vi méste boérja prata om att riva upp medborgarskap for S b
23 apr gp.Se Véldsverkare medborgarskap-f%C3%B6r-
v%C3%A5ldsverkare-1.71034086
15 juldn.se Regeringen foreslar forbud mot nya religitsa friskolor o e valor]
19 K . L. ° ft | https://www.gp.se/nyheter/sverige/kr%C3%A
4ver-mini -avg%C3%A5ng-efter-
aprgp.se raver ministerns avgang efter upploppen dver miitens avgCASng e
Skogkar Sé Vllseledde SVT om Ebba BUSCh OCh https://bulletin.nu/skogkar-sa-vilseledde-svt-

26 apr bulletin.nu

om-ebba-busch-och-korankravallerna

Korankravallerna
SD-forslag: Dra tillbaka uppehallstillstand for hela familjer vid  tpsiiww.sv.seinyheterinrikesisd-forsiag-

dra-tillbaka-uppehallstillstand-for-hela-

21 aprsvt.se

grov brottslighet familier-vid-kriminalitet
. ° R . https://www.svt.se/nyheter/inrikes/akesson-
04 maj svt.se Akesson: Far konsekvenser om ungarna eldar polisbilar fa-konsskvenserom-ungama-elda

https://expressen.se/noje/glenn-hysens-

11 aprexpressen.se Glenn Hyséns vandning efter sin tvekan: Ar Sverigedemokrat vandning-etter-sin-wvekan-ar-

sverigedemokrat/

Twitter

Datum Kalla Rubrik URL

Utmarkt moéte med @SwedishPM Magdalena Andersson. Vi nupsimiter comisssozssistatusiiszi7os
diskuterade satt att férdjupa vart bilaterala samarbete inom. %

Jag framfor mina varmaste gratulationer till Sverige och https:fitwitter.com/1086378912/status/ 15262
statsminister Magdalena Andersson for beslutet om att R

Glad nationaldag till er alla! Hoppas ni har en fin dag vart Ni pupssmiter connaorsisssistatusissss

04 maj Narendra Modi
16 maj Sanna Marin

06 jun Ebba Busch

an ar' 43394044252162
06 maj Ebba Busch Séager som Magdalena. Trevlig helg allihopa! D oso0tpeyy | oTIo1800IASI15225
04 maj Ebba Busch Orebro, Sverige. 2022-04-15 osszismgels

Om du hanar poliserna som mérdades i Malexander och https:/iwitter.com/1191045336/status/15204
sprider polishat generellt far du leda Elle-galan. Om du vill 172075

Att vi s& har en vecka efter de mest valdsamma kravaller e witer comazorsoassisiaus/isiozs
Sverige skadat de senaste 20 aren, har flyttat fokus fran vad *****"

TT intervjuade mig Igér om Ebba Buschs uttalanden. Jag Sa nupsmwiter comissasozesaistansisizes
att jag inte lyssnat pa interjuvjun. Det har jag gjort nu. Visst 7%

KU-anmaler vi Farmanbar. | veckan sa han att svenska https:/itwitter.com/ 1407 151866/status/ 15529
elpriser &r en fiardedel av de franska. Det sista vi behgver #7482

Det har acklar mig pa riktigt. Propaganda riktad till skolbarn e mitercomeserzs7arstausizsz14ss
hér hemma i diktaturer. rerossisTez

30 apr Mustafa Panshiri
27 apr Peppe
23 apr Erik Nord

29 jul Ebba Busch

03 majJimmie Akesson
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Appendix




Metoden bakom Mediemataren

Mediemataren ar ett verktyg for politisk
analys dar Kantar Public kartlagger den
politiska agendan i hela medielandskapet.

Mediemataren baseras pa det som har sagts och
skrivits om vara partier och partiledare i media.

Fran starten hosten 2017 har nyhetsmedier,
Google trends, Facebook och Twitter inkluderats
i Mediemataren. Genom vart samarbete med All
Ears kan vi fran augusti 2019 aven inkludera de
talade medierna podd, YouTube, radio och TV i
matningen. Fran oktober 2019 har vi aven
utvidgat var underlaget for tidningar och
nyhetssaijter.

Mediemataren &r den storsta sammanhallna,
aterkommande analysen som gors i Sverige av
diskussionen kring svenska riksdagspartier och
partiledare i sociala och nyhetsmedier.

Analysen slapps fyra ganger per ar (jan-mar,
april-juli, augusti-september och oktober till
december) och omfattar nagonstans mellan en
halv och en miljon artiklar, tv/radio-inslag och
sociala medieinlagg per rapport.

Fokus i Mediemataren ar politiska fragor,
partiledare och partier:

— Hur stort utrymme far partier och partiledare i
sociala medier?

— Inom vilka @mnen syns partier/partiledare?

— Hur ser tonen ut mot partierna/partiledarna?

For att besvara den forsta fragan analyseras alla
referenser till partierna och partiledarna. For att
besvara den andra fragan gor vi ett urval pa
ungefar 10 % av det totala underlaget. For den
tredje fragan tittar vi pa tonen gentemot partierna
pa Facebook, tidningar och nyhetssaijter, for
partiledarna tittar vi endast pa diskussionen pa
Facebook.

Du kan lasa mer om metoden bakom
Mediemataren har.

NYHETS- GOOGLE
SAJTER TIDNINGAR FACEBOOK TWITTER TRENDS

all
ears

All Ears ar en bevakningstjanst for talade medier.
Genom sin teknik for tal till textanalys kan All Ears
automatiskt bevaka tusentals kallor fran TV, radio,
poddar och Youtube.
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