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Pa vag mot ny S-ledare — lag &
ordning och hostbudget | fokus




Miljo och gang pa agendan — S dominans okar

Mediemataren augusti — september 2021

— Perioden augusti till september innehaller tva — Ett stort tema under perioden ar Lofvens
vitt skilda manader. Medan augusti praglas avgang och valet till eftertradare. Det gor
av lugnet efter regeringskrisen ar september Stefan Lofven till periodens klart mest synliga
en mycket mer medieintensiv manad. partiledare.

— Under perioden ser vi att det politiska spelet ~— Om Magdalena Andersson raknas in
minskar i betydelse och att det istallet ar kommer hon pa en klar andraplats. Foljden
sakfragorna som i star i fokus. blir att S drar ifran O6vriga partier och star nu

9, - 0 :
— Ekonomi, lag & ordning och miljo & energi for mer an 30% av medieutrymmet.

ar de fragor som sticker ut. Ekonomi liggeri ~ — En bra bit efter S kommer C och M pa delad
topp, en direkt foljd av all rapportering om andraplats. C har en central roll i debatten
budgeten. Mycket av publiciteten har dock om budgeten och syns ocksa vid partiets
inte det ekonomiska perspektivet i fokus. stamma, dar bland annat friskolor debatteras.

— Lag och ordning starker ocksa sin stéllning. — MP ser en tydlig 6kning av sitt utrymme i
Bakom o6kningen ligger framst omfattande sociala medier. Det ar en effekt av att MP
publicitet om gangkriminalitet och den syns i flera omdebatterade fragor, dar det
politiska debatt som den genererar. ocksa riktas en del kritik mot partiet.

— Miljo & energi nastan dubblerar sitt utrymme — KD ar det parti som syns minst i bade
jamfort med forra perioden. Det & manga nyhetsmedia och sociala kanaler. Det visar
nyheter som driver utrymme, som Cementa, att partiet just nu har en synlighetsutmaning.

och energipriser. Trenden ar ocksa att miljo
och energi allt oftare syns tillsammans.

Intresset i media augusti — september 2021 i olika kanaler
Kyrkoval, Cementa, S
Kalla M-ledamot anklagas for vill forbjuda friskolor att
Kantar Sifo 9 gora vinstuttag

| olampligt sexuellt
beteende Partiledardebat
Stefan Lofvens Lokal SD-politiker i riksdagen
avgangsbesked mordmisstankt

~
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Lofven avgar — S syns klart mest, KD i medieskugga

Hur partierna syns i medierna

Perioden augusti till september praglas av
hostbudgeten, lag & ordning och miljéfragan.
Aven Stefan Lofvens avgang och S framtid
skapar intresse.

Sammantaget gor det att S ofta star i fokus av
den politiska diskussionen. Foljden ar att S
drar ifran de Ovriga partierna och nu star for
31% av det samlade utrymmet i nyhetsmedia
och sociala medier.

M ligger pa andra plats och syns mycket i
samband med debatten om gangkriminalitet
och hostbudgeten. Anklagelserna mot Hanif
Bali genererar ocksa en hel del intresse.

SD:s tredje plats halls uppe av det stora
engagemanget i sociala medier. Ser vi till
nyhetsmedia ligger partiet forst femma.

C syns mycket i nyhetsmedia, dar partiet
delar andraplatsen med M. C ar bland annat
aktiva i debatten om budgeten och syns
ocksa i samband med partistamman.

*

V:s medieutrymme minskar efter en sommar
dar partiet har varit ovanligt synligt i samband
med regeringskrisen. Partiet haller dock en
fortsatt hog profil i diskussionen om hdstens
budgetinnehall.

MP okar nagot i sociala medier medan
intresset ligger kvar pa samma niva i
nyhetsmedia. Det beror pa att partiet syns i
manga fragor som skapar debatt. Har marks
bland annat diskussionen om Cementa och
energipriser.

L:s medieutrymme fortsatter minska. Tappet
ar sarskilt tydligt i sociala medier. Samtidigt ar
kritiken inte lika omfattande.

KD syns klart minst under perioden. Det galler
bade i nyhetsmedia och sociala medier. Det
visar att partiet har svart att na ut brett, med
undantag for nar det handlar om Ebba Busch.

Andel av debatten i nyhetsmedia och sociala medier
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal
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[ apr-jul 2021

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror priméart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika

kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet.
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal

Radio
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[ apr-jul 2021 B aug-sep 2021

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror priméart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika

kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet.
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Soktryck pa Google for partierna
Soktryck nedbrutet per dag M-ledamot anklagas for

olampligt sexuellt
beteende
Lokal SD-politiker
mordmisstankt
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| Kantar Sifo

Skarpta
mordmistankar
mot lokal SD-
Stefan Lofvens politiker
avgangsbesked Hanif Bali
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Annie LOOf och Per Bolund syns mycket i debatten :

Hur partiledarna syns i medier

— Stefan Léfven okar sitt medieutrymme for
andra perioden i rad. Med en andel av
utrymmet som narmar sig 50% dominerar han
stort. Lagger vi dessutom till den omfattande
publiciteten om Magdalena Andersson blir S
dominans éver medieagendan annu stérre.

— Annie Lo06f ligger pa andra plats och syns
delvis i samma fragor som MP:s sprakror. Det
géaller framst debatten om strandskyddet och
skogen. LOof syns ocksa i diskussionen om
hdstbudgeten och i samband med stammnan,
dar hon ocksa firar tio ar som partiledare

— Per Bolund ar den partiledare som syns
tredje mest, en ovanlig position for ett
sprakror fran MP. Han syns i flera aktuella
fragor, som Cementa, strandskyddet och
lagringen av karnavfall.

— Lagger vi till Marta Stenevi star de bada
sprakroren for 15% av medieutrymmet.

UIf Kristersson ligger en bra bit efter med en
andel av utrymmet pa 7%. Det ar tydligt att
Kristersson syns relativt sett mindre an sitt
parti. Att Elisabeth Svantesson syns en del i
ekonomiska fragor bidrar till detta.

Jimmie Akesson syns mindre i nyhetsmedia
men har en klart hogre profil i sociala medier.
For Akesson beror det pa att intresset for SD
generellt sett ar hogre i de sociala kanalerna.

Nooshi Dadgostar syns mindre an férra
perioden da regeringskrisen stod i fokus. Att
Ulla Anderssons syns mycket i samband med
budgeten har ocksa en viss paverkan.

Ebba Busch ligger sjua i utrymme men syns
anda relativt sett mer &n sitt parti. Detta ar
sarskilt tydligt i sociala medier.

Nyamko Sabuni syns minst. Det géller bade i
nyhetsmedia och pa sociala medier och ar en
tydlig minskning mot i varas.

Andel av debatten i nyhetsmedia och sociala medier

*
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m Total

Sociala medier & Poddar

Nyhetsmedier

Forandringar pa minst tva procentenheter fran
foregadende period ar utméarkta med pilar
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Synlighet | medier for partiledarna
Andel av diskussionen i varje kanal

Facebook YouTube

Stefan Lofven, S [—————— Stefan Lofven, S | —————
Jimmie Akesson, SD Annie LOof, C  m—

Annie Lo6f, C Jimmie Akesson, SD

UIf Kristersson, M Per Bolund, MP

Per Bolund, MP UlIf Kristersson, M

Ebba Busch, KD Marta Stenevi, MP

Marta Stenevi, MP Nooshi Dadgostar, V

. Kalla Kalla
Nooshi Dadgostar', \Y; Kantar Sifo Ebba Busch, !(D Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L | Nyamko Sabuni, L ! |
0% 25% 50% 0% 25% 50%
Twitter Poddar
Stefan Lofven, S - ——"_— Stefan Lofven, S e ——
Per Bolund, Mp = Annie LO6f, C '
Annie LOof, C - Jimmie Akesson, SD ==
Marta Stenevi, Mp = Ebba Busch, KD ===
Ebba Busch, KD === Ulf Kristersson, M ==
Jimmie Akesson, SD === Per Bolund, MP ™
Ulf Kristersson, M == il Nooshi Dadgostar, V ™ Kl
. alla . ) alla
Nooshi Dadgostar., v Kantar Sifo Marta Stenevi, MP & Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L ! ! Nyamko Sabuni, L & |
0% 25% 50% 0% 25% 50%
apr-jul 2021 B aug-sep 2021

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfoér goras med viss forsiktighet. En battre jamférelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet | medier for partiledarna

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio TV
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0% 250 50% Lagt  Mellan Hogt
apr-jul 2021 B aug-sep 2021

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfoér goras med viss forsiktighet. En battre jamférelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Soktryck pa Google for partiledarna
Soktryck nedbrutet per dag

Stefan Lofvens
avgangsbesked

Kalla
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Ton och genomslag for partier & partiledare
Pa Facebook, i tidningar och nyhetssajter

Partierna pa Facebook Partiledarna pa Facebook
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Lag & ordning i topp — miljo & energi 6kar mest

Hur olika fragor syns i media

— Efter att regeringskrisen fick sin uppldsning i
juli foljer en klart lugnare period. | september

tar dock den politiska debatten fart igen.

— Istallet for det politiska spelet @r det andra
fragor som dominerar. Ekonomi syns allra

mest, en foljd av rapporteringen om budgeten.

Mycket av publiciteten har dock inte det
ekonomiska perspektivet i primart fokus.

— Lag och ordning starker sin stallning. Bakom

okningen ligger en omfattande rapportering

om gangkriminalitet och enskilda brott. Detta

leder i sin tur till fortsatt politisk debatt om
vilka atgarder som behover sattas in.

— Sjukvard tappar medieutrymme jamfort med
tidigare i ar men ligger anda klar trea. Att de
sista restriktionerna runt coronan tas bort far

stort genomslag och leder ocksa till debatt,
aven om det framst sker utanfor politiken.

Andel av debatten i media, aug-sep 2021

*

27%
25% f

19%  18%, 18%

— Miljo & energi fordubblar ndstan sitt

utrymme och ar nu den frdga som vaxer
klart snabbast. Det & manga aspekter som
skapar intresse, fran Cementa och
karnavfall till energipriser och strandskydd.
Trenden ar ocksa att miljo och energi allt
oftare tas upp i ett sammanhang.

— Det politiska spelet syns mindre an

tidigare men far anda en hel del utrymme,
framst kopplat till nomineringen av
Magdalena Andersson som ny S-ledare.

— Utbildning syns nagot mer &n tidigare. Att

flera partier lyfter vinstfragan, friskolornas
roll och hur késystemen fungerar skapar
en mer ideologisk skoldebatt an pa lange.

— Migration/integration har en mer

undanskymd roll &n tidigare i ar. Aven om
fragan inte ar s stor i sig syns den ofta
inom ramen for andra fragor, sdsom
arbetsmarknad och lag & ordning.
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Forandringar pa minst tre procentenheter fran
foregadende period ar utméarkta med pilar
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Synlighet i media for olika @&mnen

Andel av diskussionen i varje kanal

Facebook YouTube
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apr-jul 2021 B aug-sep 2021

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett &mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamférelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i media for olika @&mnen

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio

Ekonomi

Lag och ordning
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De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras &r olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett @mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En béttre jamférelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Nagra av de mest spridda artiklarna/inlaggen

Baserat pa interaktioner (delningar, kommentarer och likes)

Facebook

Datum Kalla

22 sep
22 aug
19 sep
14 aug
12 sep
30 aug
22 aug
08 sep
18 aug

06 aug

Twitter

Aftonbladet
Aftonbladet
Goteborgs-Posten
Aftonbladet
Arbetarbladet
Aftonbladet
Expressen
Aftonbladet

Fria Tider

Aftonbladet

Datum Kalla

15 sep
15 sep

16 sep
28 aug
15 sep
16 sep
19 sep
04 sep
24 aug

15 sep

Teodor Koistinen

Tom Samuelsson

Rubrik

Verket branner 140 000 liter olja i timmen: Inte optimalt

Stefan Lofven avgar pa partikongressen enligt uppgift

Stoppa héxjakten pé oss ovaccinerade

Valdtaktsman var for ung far 840 000 kronor av JK

Jenny Wennberg: Sitt ner Ake, ingen &r intresserad av din &sikt
Annie L66f vill &ndra grundlagen som skydd mot SD

Stefan Léfven sommartalar med svaga opinionssiffror
MP-kravet: Forbjud nya bensinbilar om fyra ar

Krav pa att sparka JK efter valdtaksmannens jatteskadestand

Att fika med Jimmie ar att fika med homofober

Rubrik

Tungt ndr Ebba Busch satte ned foten mot MP. Det blev valdigt

Stefan Lofvens min nar UIf Kristersson gav Stefan och Ulla

Anna Kinberg Batra Ett fint satt for @socialdemokrat att st upp for anstandigheten i

Susanna
Silfverskiold

Per Brinkemo

Susanna
Silfverskiold
Mehrnaz Amanat
Bari

Jimmie Akesson

Véansterpartiet
Alingsas

Johan Romin

Sa har lat Stefan Lofven ar 2013. Svart att halla sig for skratt. http
Vi har alltsa en partiledare, Marta Stenevi, som i plenisalen sager:
Minns ni storbraket i Lund forra veckan? Nu &r fallet 16st. Inte av
Vi som &r riktiga flyktingar forstar inte grejen med semester i
Sverigedemokraterna kommer att ge utbranda gangkiminella gott
Socialdemokraterna kan val bara géra Annie L&6f till sin officiella

Har skojar @martastenevi bort ett av de storsta problemen i det

URL

https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/PoPbLO
Iverket-branner-140-000-liter-olja-i-timmen-
inte-optimalt
https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/28vWQ
B/stefan-lofven-avgar-pa-partikongressen-
enligt-uppgift
https://www.gp.se/debatt/stoppa-
h%C3%A4xjakten-p%C3%A5-0ss-
ovaccinerade-1.55180419
https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/pWM47
Glvaldtaktsman-var-for-ung--far-840-000-
kronor-av-jk
https://www.arbetarbladet.se/artikel/jenny-
wennberg-sitt-ner-ake-ingen-ar-intresserad-
av-din-asikt
https://www.aftonbladet.se/nyheter/a/Wj6k52
/annie-loof-vill-andra-grundlagen--som-
skydd-mot-sd

https://expressen.se/nyheter/stefan-lofven-
sommartalar-med-svaga-opinionssiffror/

https:/www.aftonbladet.se/nyheter/a/EaJV9
P/mp-kravet-forbjud-nya-bensinbilar-om-fyra-
ar

https://www.friatider.se/krav-pa-att-sparka-jk-
ft nannens-| d

https://www.aftonbladet.se/debatt/a/lJxo9PX/
att-fika-med-jimmie-ar-att-fika-med-
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Appendix




Metoden bakom Mediemataren

Mediemataren ar ett verktyg for politisk Fokus i Mediemataren ar politiska fragor,
analys dar Kantar Sifo kartlagger den partiledare och partier:

politiska agendan i hela medielandskapet. — Hur stort utrymme far partier och partiledare i

Mediemétaren baseras pa det som har sagts och sociala medier?
Skl‘IVItS om vara partler OCh partlledare | med|a. — |lnom Vilka amnen Syns partier/partiledare?

Fran starten hosten 2017 har nyhetsmedier, — Hur ser tonen ut mot partierna/partiledarna?
Google trends, Facebook och Twitter inkluderats
i Mediemataren. Genom vart samarbete med All
Ears kan vi fran augusti 2019 aven inkludera de
talade medierna podd, YouTube, radio och TV i
matningen. Fran oktober 2019 har vi &ven
utvidgat var underlaget for tidningar och
nyhetssaijter.

For att besvara den forsta fragan analyseras alla
referenser till partierna och partiledarna. For att
besvara den andra fragan gor vi ett urval pa
ungefar 10 % av det totala underlaget. For den
tredje fragan tittar vi pa tonen gentemot partierna
pa Facebook, tidningar och nyhetssajter, for
partiledarna tittar vi endast pa diskussionen pa
Mediemataren ar den stérsta sammanhallna, Facebook.

aterkommande analysen som gors i Sverige av
diskussionen kring svenska riksdagspartier och e .
partiledare i sociala och nyhetsmedier. Mediemataren har.

Du kan lasa mer om metoden bakom

Analysen slapps fyra ganger per ar (apr-jul, jan-
mar, apr-jul och apr-jul) och omfattar nagonstans
mellan en halv och en miljon artiklar, tv/radio-
inslag och sociala medieinlagg per rapport.

NYHETS- GOOGLE
SAJTER TIDNINGAR FACEBOOK TWITTER TRENDS

all
ears

All Ears ar en bevakningstjanst for talade medier.
Genom sin teknik for tal till textanalys kan All Ears
automatiskt bevaka tusentals kallor fran TV, radio,
poddar och Youtube.
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