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Hur coronakrisen speglas I det
politiska samtalet




En omvand politisk varld

Mediemataren januari — mars 2020

Det politiska samtalet i media under januari till
mars 2020 borjar och slutar pa helt olika satt.
Januari inleds med ett hdgt uppskruvat tonlage.
V profilerar sig som ett allt tydligare
oppositionsparti, SD flyger i opinionen, M vill ha
extraval och regeringen ar under stark press pa
ett flertal fronter. | mitten av januari meddelar
Jonas Sjostedt att han inte kommer att stalla upp
till omval, vilket blir den redaktionella
nyhetstoppen under perioden.

| februari nar fragan om lag och ordning sin topp
i mediedebatten nar ungdomsranen hamnar i
fokus. Aven SD:s begéran att SVT ska komma
till riksdagen uppmarksammas, framfor allt i
redaktionella medier dar tonen ar kritisk.

SD hamnar i annu tydligare blickfang i bérjan pa
mars da partiledaren delar ut flygblad till
migranter vid turkiska gransen. Detta far ett

enormt genomslag i sociala medier. Framfor allt
ar det kritik mot Akessons agerande som syns. |
samband med detta kan vi ocksa se en tendens
till nedgang foér SD i opinionen.

Den 11 mars gar Sverige in i fullt krislage pa
grund av coronapandemin. Det innebar flera
saker:

— Sjukvarden blir den éverskuggande fragan.

— Samtalet om partier och partiledare krymper
med 20 procent.

— Nastan allt fokus riktas mot Stefan Lofven i
egenskap av statsminister.

Intresset for S som parti 6kar inte i motsvarande
grad som Stefan Lofven. Istallet ar det
"regeringen” som syns alltmer. Referenserna till
regeringen mer an dubbleras i redaktionella
medier i samband med krisen.

Intresset i media januari — mars 2020 i olika kanaler

Jonas Sjostedt staller inte upp till omval
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S och delvis M starks i krisen

Mediemataren januari — mars 2020

S starks av coronakrisen

Sammantaget kan vi se hur coronakrisen gynnar
de historiskt sett mer etablerade partierna.
Framfor allt S, men aven i nagon man M.

S gor en exceptionell uppgang i opinionen i
bdrjan av april med 6,8 procentenheter. Detta
efter en manads mediedebatt dar fokus pa
statsministern och regeringen dkat kraftigt,
samtidigt som tonen i media har blivit mer
fordelaktig. Fragor dar partiet har hogre
trovardighet som sjukvard, ekonomi och
sysselsattning hamnar ocksa i centrum.

M vinner pa SD:s tappade position

Denna forskjutning till en mer klassisk hoger-
vansterdebatt gynnar sannolikt aven M, dar vi
ocksa ser en positiv tendens i opinionen. Under
coronakrisen blir M aterigen det mest omtalade
oppositionspartiet i media, en position som SD
sedan flera manader innehaft.

SD, som inledde aret starkt, missgynnas tydligt
av coronakrisen. Nar fortroendet 6kar for
"etablissemanget’, i form av regering och
myndigheter, och sakfragorna helt skiftar fokus
far SD svarare att profilera sig. Tonen mot partiet
i media blir avsevart mer negativ samtidigt som
intresset for partiet stortdyker, framfor allt i
redaktionella medier och i s6kningar pa Google.

Kantar Sifos Viljarbarometer: Kraftiga svangningar i opinionen i coronakrisens spar (%)
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Mer om Kantar Sifos Valjarbarometer hittar du har.
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De mindre partierna far svarare att na ut

Mediemataren januari — mars 2020

Samarbetspartierna 6verskuggas av S

S dominerande stéllning i regeringen och i
samband med coronakrisen gor att MP, L och C
hamnar i medieskuggan. De tre partierna ser inte
heller nagot uppsving i opinionen utan snarare
en liten nedgang. Endast samtalet om Per
Bolund vaxer under krisen, men da ar det
sharare i egenskap av minister an som sprakror.

Aven om det inte ryms i Mediemétaren, ar det
tydligt att flera ministrar far ett 6kat genomslag
under perioden. Ett sadant exempel ar
Magdalena Andersson som under krisperioden
syns tio ganger mer i redaktionella medier éan

Nyamko Sabuni.

KD ocksa i mediernas periferi

Aven KD hamnar i medieskuggan nar krisen
briserar. Fér bade partiet och partiledaren Ebba
Busch ar nedgangen jamfort med slutet pa forra
aret tydlig. Bada kommer nu pa sista plats i

mediesynlighet.

V i en mellanposition

V tappar ocksa medieutrymme under
coronakrisen. Till stor del kan det forklaras av att
Jonas Sjostedts avgang inte langre skapar lika
mycket publicitet. Trots nedgangen ligger partiet
kvar som det femte mest omtalade partiet i

media.

Stefan Lofven
Jimmie Akesson 7%,

Partierna i media: fore och under
coronakrisen

|
30%

|
1690 %
I 17 %
0
. 13%
I 11%

24%

15%
I 11&/‘;/0
I 990% Kalla
_—— (% |
9%
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Partiledarna i media: fore och under
coronakrisen
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UIf Kristersson ™., 87s,,
Jonas Sjostedt ™.0%., 1o,
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Sjukvard och ekonomi i fokus av samtalet

Mediemataren januari — mars 2020

Coronakrisen innebar en tydlig omsvangning i
vilka sakfragor som ar de mest omtalade i
media. Sjukvard seglar upp som den ojamforligt
storsta fragan foljt av tre fragor som pa olika satt
beror de ekonomisk konsekvenserna av krisen:
naringlivspolitik, sysselsattning och ekonomi.

Samtidigt sjunker medieintresset for migration &
integration och lag & ordning kraftigt i debatten.
Det ar tva fragor som lange har dominerat den
mediala agendan.

Den nya medieagendan avspeglar sig ocksa i
vilka fragor som opinionen tycker ar de vktigaste.
| bérjan av april ar det just sjukvarden och
landets ekonomi som placerar sig i toppen av de
viktigaste fragorna. Nar samma typ av matning
genomfordes for 1,5 ar sedan lag integration och
lag & ordning i topp tillsammans med sjukvard.

Viktigaste politiska sakfragor hos
allmanheten (april 2020)

Sjukvarden NG 0% 1

Landets ekonomi I 45% A
Skola och. I 38%
Lag och ordning I 34%
Aldreomsorg I 32%
Miljé och klimat INNEEGE 32%
Sysselsattning I 30% A
Invandring I 26%
Din egen ekonomi I 24% 1 )
Integration I 24% |

Kalla
Kantar Sifo

Amnen i media: fére och under coronakrisen
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Oversikt partier, partiledare och dmnen

Under coronakrisen 11-31 mars

Partiernas synlighet i redaktionella vs sociala Olika @mnens synlighet i redaktionella vs

medier under krisen
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Partiledarnas synlighet i redaktionella vs
sociala medier under krisen

Stefan Lofven | ——% 5,
Per Bolund el 129,
UIf Kristersson [ £0,

Jimmie Akesson mmgo 27%
Jonas Sjéstedt FH87%

Isabella Lovin |§ 49
Nyamko Sabuni § 392
Annie L8Sf  [Ho87%
Ebba Busch [ b7

Kalla
| Kantar Sifo

m Sociala medier m®Redaktionella medier

sociala medier under krisen

L 40%

. . " 18%
Naringslivspolitik - 21%
. 10%
Ekonomi 18%

Sysselsattning/ar 12%
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Utbildning ‘1 110%
(0]

, " 10%
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Oversikt partier, partiledare och dmnen

Redaktionella medier fore och under krisen

Partiernas synlighet i redaktionella fére och
under krisen
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Partiledarnas synlighet fore och under krisen
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Per Bolund
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| Kantar Sifo

m Under krisen (11-31 mar)
Fore krisen (1 jan-10 mar)

Olika amnens synlighet fore och under krisen
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Oversikt partier, partiledare och dmnen

Sociala medier fore och under krisen

Partiernas synlighet i redaktionella fére och
under krisen
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Partiledarnas synlighet fore och under krisen
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Olika amnens synlighet fore och under krisen
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Oversikt partiernas & partiledarnas synlighet

Under coronakrisen 11-31 mars

Vilka partier namns mest i respektive kanal?

Poddar Radio YouTube TV Twitter Facebook Tidningar & Foérra
nyhetssajter perioden

el -

Bl - Bl @ o

6 | 2 5 3 3 5 )
L 4 3 5 3 8 6 3 (6)
Vv &) 5 6 4 4 4 7 (4)
C 6 4 7 6 6 5 4 (5)
MP 7 8 4 8 5 7 6 (7)
KD 8 7 8 7 7 8 8 (8)
Kalla
Kantar Sifo 1: ndmns mest, 8: namns minst
Vilka partiledare namns mest i respektive kanal?
Poddar Radio YouTube TV  Twitter Facebook Tidningar & Foérra

Stefan Lofven

Jimmie Akesson 4 - 6

UIf Kristersson _ 5 - 6
Per Bolund 6 - 8 - 8
Jonas Siéstedt 9 6 8 4 3
Isabella Lévin 7 5 6 5 5
Ebba Busch 7 7 7 8 4
Annie Loof 5 o 3 7 7
Nyamko Sabuni 4 8 4 8 9

Kalla * Isabella Lévin
| Kantar Sifo ** Per Bolund

nyhetssajter perioden
(1
)
(4)
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©)
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®)
(6)
(8)
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1: ndmns mest, 9: nAmns minst
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Oversikt synlighet for olika amnen

Under coronakrisen 11-31 mars

Vilket amne namns mest i respektive kanal?

Poddar Radio YouTube TV Twitter Facebook Tidningar & Forra
nyhetssajter perioden

Sjukvard 4)
Naringslivspolitik (16)
Sysselsattning/arbetsmarknad (12)
Utbildning (6)
Ekonomi (8)
Utrikespolitik 3)
Lag och ordning 7 (1)
Migration/integration 9 (2)
Miljé & Energi 13 7)
Skatter 12 12 11 8 14 14 (14)
Infrastruktur 19 12 16 11 12 10 (20)
Moral/Religion 10 20 9 15 12 16 8 (11)
Foérsvar och beredskap 13 17 12 16 15 10 11 (21)
Valfard/socialférsakring 19 19 12 10 13 11 16 (5)
EU/EMU 15 13 12 20 14 17 12 (13)
Aldreomsorg 21 14 21 9 17 15 15 (24)
Jamstalldhet 14 17 12 14 19 20 19 (17)
Politiska spelet 15 25 11 19 16 9 21 9)
Opinionsundersdkning 21 12 21 7 20 19 17 (15)
Jamlikhet 15 24 24 11 18 13 18 (19)
Kultur/media 15 14 21 16 25 22 22 (18)
Valrérelse/ partiledardebatter 10 21 24 20 23 21 20 (10)
Landsbygdens villkor 26 11 12 24 27 25 27 (25)
Bostader 24 21 19 20 26 23 23 (22)
Pensioner 21 23 24 24 21 26 24 (23)
Jordbruk 25 25 19 26 22 27 26 (26)
Skandaler 26 27 24 26 24 24 25 (27)
Kalla Kategoriseringen ar gjord med automatisk textanalys. Vissa @mnen, sasom "Politiskt spel” och

Kantar Sifo Skandaler” har systemet svarare att identifiera och ar darfér nagot underrepresenterat i rapporten.

1: ndmns mest, 27: ndmns minst
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Synlighet i medier for partierna

Andel av samtalet i varje kanal

Facebook
M ——
S
SD e —
VvV
C
L
MP ., Killa
KD B Kantar Sifo
0% 20% 40% 60%
Twitter
S
M
SD
V
MP
C e,
KD s Kalla
L Kantar Sifo
0% 10% 20% 30% 40%

YouTube

S I
SD
M
MP
vV
C mmm
L ' Kalla
KD B Kantar Sifo
0% 10% 20% 30% 40%
Poddar
S I
SD m—
M
L E—
V s
C mmm,
MP Kalla
KD B Kantar Sifo
0% 10% 20% 30% 40%

. Fore krisen (1 jan-10 mar) . Under krisen (11-31 mar)

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamférelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i medier for partierna
Andel av samtalet i varje kanal

Radio
S I———
M
L e—
C Iy
V
SD
KD mm.. Kalla
T ‘ Kantar Sifo
0% 10% 20% 30%
Tidningar och nyhetssajter
S I
M e
L e,
C .,
SD
MP
V e Killa
KD ‘ Kantar Sifo
|-
0% 20% 40% 60%

TV

< - »n

SD

KD
MP

I
———
E——
.
_———
E—

. |
!
0% 10% 20%

Kalla

‘ Kantar Sifo

30%

. Fore krisen (1 jan-10 mar) . Under krisen (11-31 mar)

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och

nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av samtalet i varje kanal

Facebook

YouTube

Stefan Lofven, S = Stefan Lofven, S s
Jimmie Akesson, SD Jimmie Akesson, SD F———
Ulf Kristersson, M % Annie Loof, C =
Ebba Busch, KD ® Nyamko Sabuni, L ™
Jonas Sjostedt, V = UIf Kristersson, M ™
Per Bolund, MP F Isabella Lovin, MP =
Isabella Lovin, MP 1 Ebba Busch, KD &
Annie L&6f, C | Kalla Per Bolund, MP | Kalla
! Kantar Sifo o Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L | | Jonas Sjostedt, V | |
0% 50% 100% 0% 50%
Twitter Poddar
Stefan Lofven, S = Stefan Lofven, S ==
Jimmie Akesson, SD Jimmie Akesson, SD s
Jonas Sjostedt, V e Ulf Kristersson, M =
Ebba Busch, KD == Nyamko Sabuni, L F
Isabella Lovin, MP Annie Loof, C &
Ulf Kristersson, M & Per Bolund, MP
Annie Loof, C & . Isabella Lovin, MP | R
Per Bolund, MP & Kalla Ebba Busch, KD | Kalla
. | Kantar Sifo a busch, | Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L | Jonas Sjostedt, V |
0% 50% 0% 50% 100%

Fore krisen (1 jan-10 mar) B Under krisen (11-31 mar)

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av samtalet i varje kanal

Radio

Stefan Lofven, S
Per Bolund, MP

UlIf Kristersson, M
Jimmie Akesson, SD
Isabella Lovin, MP
Jonas Sjostedt, V
Ebba Busch, KD
Nyamko Sabuni, L
Annie Loof, C

0%

Tidningar och nyhetssajter

Stefan Lofven, S

UIf Kristersson, M
Jimmie Akesson, SD
Per Bolund, MP
Jonas Sjostedt, V
Isabella Loévin, MP
Ebba Busch, KD
Nyamko Sabuni, L
Annie Loof, C

0%

TV
. Stefan Lofven, S
r— Per Bolund, MP
= UIf Kristersson, M
= Jonas Sjostedt, V
| Isabella Lovin, MP
[ Jimmie Akesson, SD
' Annie Loof, C
| Kalla Nyamko Sabuni, L
Kantar Sifo ’
! Ebba Busch, KD
50% 100%
]
.
|
|
||
]
B
L Kalla
| | Kantar Sifo
50% 100%

0%

]

]

|

| |

[ |

[ |

1

| Kalla

| | Kantar Sifo
50% 100%

Fore krisen (1 jan-10 mar) B Under krisen (11-31 mar)

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av samtalet i varje kanal

Facebook YouTube

Sjukvard m— Migration/integration

Naringslivspolitik = Naringslivspolitik

Utbildning = Sjukvard
Utrikespolitik Sysselsattning/arbe..

Ekonomi = Ekonomi

Migration/integration s Utbildning

Sysselsattning/arbe. . Lag och ordning

Lag och ordning == Killa Utrikespolitik

Politiska spelet == Kantar Sifo Moral/Religion

Foérsvar och.. ™ ! Miljé & Energi

0% 100%
Twitter Poddar

Sjukvard —— Sjukvard

Naringslivspolitik === Migration/integration

Migration/integration = Utrikespolitik
Sysselsattning/arbe. . = Sysselsattning/arbe..

Utbildning == Naringslivspolitik

Utrikespolitik == Ekonomi

Lag och ordning == Lag och ordning

Skatter = Killa Utbildning

Ekonomi ® Kantar Sifo Miljo & Energi

Milj6 & Energi ™ | Moral/Religion

0% 50%

._

[

__ Killa

| Kantar Sifo

0% 50%

|

= Kalla

= Kantar Sifo

- |
0% 50%

Fore krisen (1 jan-10 mar) B Under krisen (11-31 mar)

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamférelser av ett &mnes procentuella andel av samtalet i olika kanaler bor
darfor géras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av samtalet i varje kanal

Radio

Sjukvard
Naringslivspolitik
Ekonomi

Sysselsattning/arbe..

Utbildning

Miljo & Energi
Infrastruktur
Utrikespolitik
Skatter

Lag och ordning

Kalla
Kantar Sifo

< :
o\llllllll‘

50%

Tidningar och nyhetssajter

Sjukvard
Naringslivspolitik
Utbildning
Ekonomi

Sysselsattning/arbe..

Utrikespolitik

Lag och ordning
Moral/Religion
Migration/integration
Infrastruktur

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och

= Kalla
= | Kantar Sifo
0% 40% 80%

Sjukvard
Naringslivspolitik
Ekonomi

Sysselsattning/arbe..

Utbildning
Utrikespolitik

Opinionsundersokni..

Lag och ordning
Aldreomsorg

Valfard/socialforsak..

._

]

_' Killa

i | Kantar Sifo
0% 50%

Fore krisen (1 jan-10 mar) B Under krisen (11-31 mar)

nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett amnes procentuella andel av samtalet i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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2

Forandringar i det politiska
samtalet

Jamforelse mellan oktober-december och januari-mars




S fortsatter att dominera, KD pa sista plats

Hur partierna syns i medierna

— 8 ar fortsatt det mest omtalade partiet i

media. Under coronakrisen refereras det dock
i hdg grad till "regeringen” vilket gor att
intresset for partiet inte 6kar sa mycket i
matningen. Tonen mot partiet &r mindre

— Det parti som okar mest i synlighet ar V,

som nu ar det fjarde mest omtalade partiet.
Partiledaravgangen men ocksa en ovanligt
aktiv oppositionsroll bidrar till kningen.

— Intresset for regeringens samarbetspartier

negativ an tidigare. L och C sjunker, samtidigt som MP lyckas ta

— SD ar det nast mest uppmarksammade sig upp fran jumboplatsen.
partiet i media, trots att intresset verkar vara
pa vag nedat i framfor allt redaktionella
medier och i sékningar pa Google. Tonen mot
partiet blir ocksa mer kritisk och ar nu de mest

negativa av alla partier.

— KD tappar tydligt i intresse, framfor allt i
sokningar pa Google.

— M ligger kvar pa en tredjeplats men far
betydligt storre utrymme an SD i redaktionella
medier.

Vilka partier namns mest i respektive kanal?

Poddar Radio YouTube TV Twitter Facebook Tidningar & Google  Foérra
nyhetssajter Trends perioden
S 2 3 (1)
iz « 2z o« 2z jmam < W o
D 3 2 3 2 3 3 2 4 (3)
V] 4 3 5 3 5 4 3 2 (6)
. 5 5 7 6 8 6 5 5 (4)
o3 6 7 6 7 6 5 6 7 (5)
() 7 8 4 8 4 7 8 6 (8)
B 5 8 5 7 8 7 8 (7)
| E:Irlmiar Sifo 1: namns mest, 8: namns minst
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Synlighet i medier for partierna

Andel av samtalet i varje kanal

Facebook

SD

roO< = wn

MP Kalla
KD Kantar Sifo
0% 20% 40% 60%
Twitter
S
SD ——
M
MP
VvV -
C mr
KD e Kalla
L ‘ Kantar Sifo
0% 20% 40% 60%

YouTube

S
SD
M
MP
vV
C mmm
L e, Kalla
KD B Kantar Sifo
0% 10% 20% 30% 40%
Poddar
S
SD mmm——
M
V
L
C ..
MP Kalla
KD W | Kantar Sifo
0% 10% 20% 30% 40%

[ okt-dec 2019 B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamférelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i medier for partierna

Andel av samtalet i varje kanal

Radio
S E———
M
V. e—
SD
L Fm——
KD [,
C W Kalla
MP Kantar Sifo
0% 10% 20% 30%
Tidningar och nyhetssajter
S
M
VvV —
SD ——
L Fem——
C e,
KD e Kalla
VP mm Kantar Sifo
0% 20% 40% 60%

TV
S I
M
vV e—
SD I
KD me,
L S
C .. Kalla
MP L. Kantar Sifo
0% 10% 20% 30%
Google Trends — s6ktryck
SD I —
vV
S M.
M
L B
MP .
Cc =, Kalla
KD B Kantar Sifo
Lagt Mellan Hogt

[ okt-dec 2019 B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamférelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Soktryck pa Google for partierna
Soktryck nedbrutet per dag

Jonas Sjostedt stéller inte upp till omval

|

SOKTRYCK PA GOOGLE
—
—

| W/ ,‘
L i)

\

1jan 8jan 15jan 22jan 29jan 5feb 12feb 19feb 26feb 4 mar 11 mar 18 mar 25 mar

S V MP e G — =KD M =—SD
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Stefan Lofven i klar topp — statministerrollen driver
Hur partiledarna syns i medier

— Stefan Lofven ar den ojamforlig mest — UIf Kristersson tappar en placering och ar
omtalade partiledaren i alla kanaler under nu den fjarde mest omtalade partiledaren.
perioden. Coronakrisen gor dessutom att Precis som for sitt parti ar intresset for honom
avstandet till 6vriga partiledare 6kar. Tonen hdgre i redaktionella medier.

blir ocksa mindre kritisk an tidigare. — Ebba Busch faller till en femteplats.

— Jimmie Akesson ligger kvar som den nist Framfor allt ar intresset lagre i redaktionella
mest synlige partiledaren. Precis som for medier. Hon sticker dock fortsatt ut genom att
partiet ar samtalet om honom stérre i sociala ha en klart hégre ranking an sitt parti i media.

an i redaktionella medier. Vi kan se en tydlig
intressetopp nar han delar ut flygblad till
migranter i Turkiet.

— Foraldralediga Annie Lo6f lyckas behalla sin
sjatteplats.

— MP:s bada sprakror hoppar upp en
placering. Isabella Lovin syns mer fére
coronakrisen, medan Per Bolund syns mest

— Samtalet om Jonas Sjostedt har under det
senaste halvaret vuxit stadigt. Under denna
period ar han den tredje mest omtalade

partiledaren. Till stor del handlar det om under den.
partiledarbytet men ocksa om en mer aktiv — Nyamko Sabunis synlighetsproblem blir
oppositionsroll. allt stérre. Hon tappar tva placeringar. Det ar

framfor allt i redaktionella medier som hon
syns mindre an tidigare.

Vilken partiledare namns mest i respektive kanal?

Poddar Radio YouTube TV  Twitter Facebook Tidningar&  Google Forra
nyhetssajter  Trends perioden

D) (1)
* 2 4 2 3 2 2 4 2 2)
(v} 3 2 9 2 3 4 2 3 (5)
() 4 3 5 4 6 3 3 6 (3)
B 6 7 4 8 4 5 6 4 (4)
&9 5 8 3 7 7 8 9 5 (6)
oS 9 6 6 6 5 6 7 8 8)
(™ b 8 5 8 5 8 9 5 9 9)
L 7 9 6 9 9 7 8 7 7)

Kalla * |sabella Lévin
| Kantar Sifo ** Per Bolund 1: ndmns mest, 9: namns minst
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Synlighet i medier for partiledarna
Andel av samtalet i varje kanal

Facebook YouTube
Stefan Lofven, S ™ Stefan Lofven, S =
Jimmie Akesson, SD s Jimmie Akesson, SD F———
Ulf Kristersson, M == Annie Loof, C ==
Jonas Sjostedt,V ™ Ebba Busch, KD =
Ebba Busch, KD ™= UIf Kristersson, M
Isabella Lovin, MP =& Nyamko Sabuni, L =
Nyamko Sabuni, L & Gl Isabella Lovin, MP = Gl
. e n alla - alla
Annie L6, C Kantar Sifo Per B?'_Hnd’ MP Kantar Sifo
Per Bolund, MP & ! Jonas Sjostedt, V1 !
0% 50% 100% 0% 50%
Twitter Poddar
Stefan Lofven, S Stefan Lofven, S =
Jimmie Akesson, SD Iy Jimmie Akesson, SD
Jonas Sjostedt, V. e Jonas Sjostedt, V
Ebba Busch, KD == Ulf Kristersson, M =
Isabella Lovin, MP = Annie Loof, C ==
Ulf Kristersson, M % Ebba Busch, KD =
Annie Loof, C M i r
e Klla Nyamko Sabuni, L . Klla
er boluna, _ | Kantar Sifo Per Bolund, MP | Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L ! Isabella Lévin, MP |
0% 50% 0% 50%
okt-dec 2019 B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av samtalet i varje kanal

Radio

Stefan Lofven, S =
Jonas Sjostedt, V mmmy—
UIf Kristersson, M s

Jimmie Akesson, SD
Per Bolund, MP ==
Isabella Lovin, MP =%
Ebba Busch, KD =
Annie Loof, C &
Nyamko Sabuni, L & |

0% 20%

Kalla
Kantar Sifo

40%

Tidningar och nyhetssajter

Stefan Lofven, S e

Jonas Sjostedt, V =
UIf Kristersson, M &
Jimmie Akesson, SD ==
Per Bolund, MP =
Ebba Busch, KD ™
Isabella Lovin, MP &
Nyamko Sabuni, L &
Annie L&6f, C & |

0% 50%

Kalla
Kantar Sifo

100%

TV

Stefan Lofven, S ==
Jonas Sjostedt, V mmmr——
Jimmie Akesson, SD
UIf Kristersson, M
Per Bolund, MP =
Isabella Lovin, MP &
Annie Loof, C B

Kalla
Ebba Busch, KD & Kantar Sifo
Nyamko Sabuni, L ! !
0% 50%
Google Trends - soktryck
Stefan Lofven Fmmremmm——
Jimmie Akesson -
Jonas Sjostedt ==
Ebba Busch
Annie Loof ==
Ulf Kristersson =
Nyamko Sabuni & il
. - alla
Isabella Lovin Kantar Sifo
Per Bolund & !
Lagt Mellan Hogt

okt-dec 2019 B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Soktryck pa Google for partiledarna
Soktryck nedbrutet per dag

Stefan Lofvens
tal till nationen

L

|

O

(@]

(@]
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a

\'d

g_) Kalla
4 Kantar Sifo
|_

X

O

)

Jonas Sjostedt stéller inte upp till omval

m Jimmie Akesson
delar ut flygblad till
migranter i Turkiet

\ 0N av.
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. "IA-'A“AVA\'AVA' e e vavavan » o <

1jan 8jan 15jan 22jan 29jan 5feb 12feb 19feb 26feb 4 mar 11 mar 18 mar 25 mar

Stefan Lofven - Jonas Sjostedt = Per Bolund
Isabella Lovin = Annie LOOf = Nyamko Sabuni
—Ebba Busch = UIf Kristersson — Jimmie Akesson
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Ton och genomslag for partier & partiledare

Pa Facebook, i tidningar och nyhetssajter

Partierna pa Facebook

Partiledarna pa Facebook

STORT SAMTALSAMNE STORT SAMTALSAMNE
i )
D &
=] 2 S
m wn m
> =R
= = E
<
) V] x5
L i, — L
0
® >0
LITET SAMTALSAMNE LITET SAMTALSAMNE

Partierna i tidningar och pa nyhetssajter

STORT SAMTALSAMNE

2 : 3
o e | [
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Fokus vaxlar fran brottslighet till sjukvard
Hur olika fragor syns i media

— Lag och ordning ar fortsatt det storsta
samtalsamnet i media, med en topp i februari
da ungdomsranen debatteras hett mellan
partierna.

— Nar coronakrisen slar till i Sverige i mars
flyttar intresset snabbt over till sjukvard,
framfor allt i redaktionella medier dar det blir
den helt dominerande fragan.

— Det gor att debatten kring migration &
integration knuffas ned till en tredjeplats.
Storst ar fragan i samband med att Turkiet
Oppnar gransen mot Grekland for flyktingar
och Jimmie Akesson aker ner och delar ut
flygblad till migranterna.

— Utrikespolitik tar en storre plats i det politiska
samtalet i media. Har ska siffrorna tolkas med
en viss forsiktighet, da det inte ar "klassiska”
utrikespolitiska fragor som debatteras.
Snarare ar det de tidiga fallen av corona i
bland annat Kina som driver upp intresset.

— | coronaepidemins spar okar intresset for de
ekonomiska konsekvenserna av krisen.
Amnen som ekonomi, naringslivspolitik och
valfardsfragor far storre utrymme i samtalet,
framfér allt i redaktionella medier. Aven fragor
om sysselsattning och arbetsmarknad
intresserar mer nar coronakrisen slar till i
Sverige. Uppgangen syns inte riktigt i
statistiken, da fragan aven var het i slutet av
2019 nar AF:s framtid diskuterades.

— Intresset for det politiska spelet krymper
kraftigt, sarskilt under de sista veckorna i
mars. Opinionsundersodkningar, som ofta
brukar refereras till i dessa sammanhang,
minskar ocksa tydligt i medieutrymme.
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Vilket amne namns mest i respektive kanal?
Ranking inom respektive kanal

Poddar Radio YouTube TV Twitter Facebook Tidningar &  Forra
nyhetssajter perioden

(1
(11)
)

Lag och ordning
Sjukvard
Migration/integration

Utrikespolitik (7)
Utbildning (6)
Ekonomi (10)
Milj6 & Energi (5)
Sysselsattning/arbetsmarknad (3)
Valfard/socialférsakring (12)
Naringslivspolitik (15)
Moral/Religion (13)
Politiska spelet (4)
Valrorelse/ partiledardebatter (8)
Skatter (16)
EU/EMU (14)
Opinionsundersékning 15 13 18 7 16 17 17 9)
Jamstalldhet 17 22 14 19 10 18 19 (17)
Forsvar och beredskap 19 16 23 18 20 20 16 (21)
Infrastruktur 20 12 23 17 21 21 18 (20)
Kultur/media 16 19 16 24 19 19 22 (19)
Jamlikhet 22 25 17 20 18 14 20 (18)
Bostader 21 20 20 22 25 23 21 (22)
Pensioner 22 18 22 23 22 24 23 (24)
Aldreomsorg 24 23 27 21 23 22 24 (26)
Landsbygdens villkor 26 24 21 25 26 25 25 (23)
Skandaler 27 27 26 26 24 26 26 (25)
Jordbruk 25 26 25 27 27 27 27 (27)
Kalla
Kantar Sifo

Kategoriseringen ar gjord med automatisk textanalys. Vissa @mnen, sasom "Politiskt spel” och
"Skandaler” har systemet svarare att identifiera och ar darfér nagot underrepresenterat i rapporten.

1: ndmns mest, 27: namns minst
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av samtalet i varje kanal

Facebook YouTube

Migration/integration F—— Migration/integration
Lag och ordning s Lag och ordning s
Sjukvard mmmy— Sjukvard =
Utrikespolitik == Utrikespolitik
Politiska spelet &.. Naringslivspolitik ==
Utbildning s Miljo & Energi
Sysselsattning/arbe. . Utbildning ==
) "MoraI/.Re.I.igic.?n f— Killa Sysselséfttning/arbe...: Killa
Valfard/socialforsak. . s Kantar Sifo Politiska spelet Kantar Sifo
Naringslivspolitik = | Valfard/socialforsak.. m |
0% 50% 0% 50%
Twitter Poddar
Migration/integration Lag och ordning
Lag och ordning s Migration/integration =
Sjukvard = Utrikespolitik ===
Skatter mr= Sjukvard -
Utrikespolitik === Ekonomi ==
Miljé & Energi == Utbildning ===
Moral/Religion ¢ Milj6 & Energi ==
Valfard/socialforsak. . = Killa "l\l"éringsli.vs;.).oli’.c.ik = Killa
EU/EMU &= | Kantar Sifo Valfard/socialforsak. . = | Kantar Sifo
Jamstalldhet = Valrorelse/..
0% 50% 0% 50%
okt-dec 2019 B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamférelser av ett &mnes procentuella andel av samtalet i olika kanaler bor
darfor géras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av samtalet i varje kanal

Radio

Sjukvard
Utrikespolitik

Lag och ordning
Ekonomi
Migration/integration
Utbildning

Miljo & Energi

Sysselsattning/arbe..
Valfard/socialforsak..

Naringslivspolitik

Tidningar och nyhetssajter

Sjukvard

Lag och ordning
Migration/integration
Utrikespolitik
Utbildning
Moral/Religion
Ekonomi

Sysselsattning/arbe..

Naringslivspolitik
Miljé & Energi

[
I
: Killa
'_ | Kantar Sifo
0% 50%
|
1 Kalla
Kantar Sifo
[ |
0% 50%

Sjukvard

Lag och ordning
Utrikespolitik
Ekonomi
Migration/integration

Valfard/socialforsak..
Opinionsundersokni..
Sysselsattning/arbe..

Naringslivspolitik
Utbildning

okt-dec 2019

|
——
: Killa
| Kantar Sifo
0% 50%

B jan-mar 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett amnes procentuella andel av samtalet i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Nagra av de mest spridda artiklarna/inlaggen

Baserat pa interaktioner (delningar, kommentarer och likes)

Facebook
Datum Kalla Rubrik URL
. . . . https://expressen.se/nyheter/jimmie-
4 mar Expressen Jimmie Akesson delar ut flygblad: Kom inte till oss akesson-delar-ut-flygblad-kom-inte-
till-oss/
. . . https://expressen.se/kronikorer/alex-
7 mar Expressen Star ni verkligen bakom det har? schulman/star-ni-verkligen-bakom-
det-har/

. . . . https://www.svt.se/nyheter/inrikes/ji
Jimmie Akesson greps nar han delade ut flygblad har skickats hem mr?'nie-akesson-depo)riterad-fran- :
fran Turkiet turkiet-greps-nar-han-delade-ut-

flygblad
https://www friatider.se/sd-sokte-

13 feb Fria Tider SD sokte upp hemldse Rolf direkt betalar for hotell Ep{)—lrlmemIose—rolf—direkt—betalar—
otel

https://www.aftonbladet.se/nyheter/a

4 mar Aftonbladet Advokat polisanmaler Jimmie Akesson (SD) Iy3M4eE/advokat-polisanmaler-
jimmie-akesson-sd

6 mar svt.se

8 mar Expressen Hédi Fried ar Arets kvinna: Ett enda budskap kérlek f’fﬁ‘;f,f;f:f;j(f/siﬁ::_%”z‘g‘,ete”qS/he‘j'
https://www.aftonbladet.se/nyheter/a

6 mar Aftonbladet Jimmie Akesson greps av turkisk polis /kJOvmX(jimmie-akesson-greps-av-
turkisk-polis

6 mar Expressen JUST NU: Akesson deporteras fran Turkiet hitps:/lexpressen selnyheterjust-nu

https://www.aftonbladet.se/nyheter/a

4 mar  Aftonbladet Jimmie Akesson delar ut flygblad vid grekisk-turkiska gransen ’ﬂﬁfb”,;?gxﬁ,’:,'“g?;'zsik?;i?;kje fart
gransen
. https://www.fplus.se/oppet-brev-till-
24 mar Fplus.se Oppet brev till Stefan Loéfven fran en foretagare i kris stefan-lofven-fran-en-foretagare-i-

kris/alvQjmVm

Datum Kalla Rubrik URL
4mar lsabella Lovin Zzﬂgab:?tgﬁsig: férakt mot nédlidande som Akesson visar far Zttzgzésélzlggg;;;gg/g;2234783/status
28 mar Tqmas Andersson Hej @jimmieakesson nu skulle du kunna géra lite nytta. Ak upp till  https:/itwitter.com/307536984/status
Wij Are och dela 11243825867706466304
21 mar Jonas Sjostedt  Nifar st& ut med mig ett tag till. T e semvaanag /st
6mar Hanif Bali Har jag forstatt detta ratt? Aktoritara Turkiet griper och deporterar  ntps:intwitter.com/104778698/status
en svensk 11235930022344634369

. . . Samtliga sossar delaktiga i det storsta sdkerhetslackan i modern Iltwitter.
25 jan Hanif Bali g g https://twitter.com/104778698/status

tid ar tillbaka /1221024848199241730

24 mar gémda karnor av  pallar inte mer. 1as in alla Boomer stockholmare pa friends arena nttps:/itwitter.com/586844122/status
sas och l1at Loéfven /1242418498921512960

. Kan inte glémma Jimmie Akessons mérkliga uttalande om https:/twitter.com/74385388760663

12 mar  Anita Norlund coronaliget pa radio igar: 6544/status/1238007327460134912

. I maj samlas Vansterpartiet till kongress. D& ar mitt skift slut, det &r  nttps://twitter.com/435854067/status
15jan Jonas Sjéstedt dags f6 1217522347508486144

. . . https://twitter.com/12004212183247

22 mar Syntax fel Stefan Loéfven nar han ser folk klubba i stan pa en fredag g6240/status/124184006554807500

. . . . . .. . https://twitter. /435854067/stat
30 mar Jonas Sjostedt  Ni 6mkliga egoister som inte ser att varlden hanger ihop. 1oAA707697466096647
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Appendix




Synlighet i medier for partierna

Andel av samtalet i varje kanal

45% .
Kalla
| Kantar Sifo

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

Tidningar & Facebook Twitter YouTube Radio Poddar

nyhetssajter

uS uSD =M \Y mL uC uMP mKD

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goéras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av samtalet i varje kanal

60% .
Kalla
| Kantar Sifo
50%
40%
30%
20%
10% || ‘ | ||
» ‘Illl | ‘Illl ||||. ||I| "Ill | I||| Il.l|
Tidningar & Facebook Twitter YouTube Radio Poddar
nyhetssajter
m Stefan Lofven m Jimmie Akesson ® Jonas Sjostedt
UIf Kristersson ®m Ebba Busch ® Annie Loof
m |sabella L6vin m Per Bolund m Nyamko Sabuni

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av samtalet i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Metoden bakom Mediemataren

Mediemataren ar ett verktyg for politisk
analys dar Kantar Sifo kartlagger den
politiska agendan i hela medielandskapet.

Mediemataren baseras pa det som har sagts och
skrivits om vara partier och partiledare i media.

Fran starten hosten 2017 har redaktionella
medier, Google trends, Facebook och Twitter
inkluderats i Mediemataren. Genom vart
samarbete med All Ears kan vi fran augusti 2019
aven inkludera de talade medierna podd,
YouTube, radio och TV i matningen. Fran
oktober 2019 har vi aven utvidgat var underlaget
for tidningar och nyhetssaijter.

Mediemataren ar den stérsta sammanhalina,
aterkommande analysen som gors i Sverige av
samtalet kring svenska riksdagspartier och
partiledare i sociala och redaktionella medier.

Analysen slapps fyra ganger per ar (jan-mar,
apr-jul, aug-sep och okt-dec) och omfattar
nagonstans mellan en halv och en miljon artiklar,
tv/radio-inslag och sociala medieinlagg per
rapport.

Fokus i Mediemataren ar politiska fragor,
partiledare och partier:

— Hur stort utrymme far partier och partiledare i
sociala medier?

— Inom vilka amnen syns partier/partiledare?

— Hur ser tonen ut mot partierna/partiledarna?

For att besvara den forsta fragan analyseras alla
referenser till partierna och partiledarna. For att
besvara den andra fragan gor vi ett urval pa
ungefar 10 % av det totala underlaget. For den
tredje fragan tittar vi pa tonen gentemot partierna
pa Facebook, tidningar och nyhetssajter, for
partiledarna tittar vi endast pa samtalet pa
Facebook.

Du kan lasa mer om metoden bakom
Mediemataren har.

NYHETS- GOOGLE
SAJTER TIDNINGAR FACEBOOK TWITTER TRENDS

all
ears

All Ears ar en bevakningstjanst for talade medier.
Genom sin teknik for tal till textanalys kan All Ears
automatiskt bevaka tusentals kallor fran TV, radio,
poddar och Youtube.
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