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Coronakris med en konfliktniva
pa uppatgaende




Plotsligt diskuterar vi helt
Mediemataren april — juli 2020

| ett land plotsligt omkastat och omskakat av en
djupgaende global kris, sag vi i mars hur den
politiska diskussionen i media pa kort tid
férandrades och helt riktade om sitt fokus.

Detta forandrade landskap finns med oss nar vi
garin i varen och sommaren. Coronapandemin
fortsatter att under april till juli rikta ett aldrig
tidigare (i Mediematarens historia) noterat
intresse mot sjukvard, naringslivsfragor,
sysselsattning och aldreomsorg. Det ar ett tydligt
skifte i den politiska debatten som slar igenom i
nyhetsmedier, sociala medier och poddar.

Det andrade mediefokuset till trots; den tidigare
dominerande debatten om migration, integration,
lag och ordning férsvinner anda inte helt. For
migration och integration ser vi dock avsevarda
skillnader mellan nyhetsmedier och sociala
medier, dar det ar sociala medier som fragan
diskuteras mest.

Intresset i media april — juli 2020 i olika kanaler

nya fragor

Mediedebatten om partier och partiledare trycks
tillbaka under april och maj da det fortsatt rader
nagot av en borgfred under coronakrisens forsta
manader. | juni boérjar intresset vaxa igen, framfor
allt i samband med SCB:s méatning av
partisympatier och turbulensen kring
migrationsuppgodrelsen.

Coronapandemin gor att S annu tydligare
hamnar i fokus i bade nyhetsrapporteringen och
diskussionen i sociala medier.

Pandemins nyhetsdominans verkar gora att
harda politiska utspel fran oppositionen, som
tidigare skapat mycket uppmarksamhet, inte
langre far samma lyftkraft. De tenderar att tappa
medias intresse snabbare an tidigare, vilket
sannolikt bidrar till att medieutrymmet fér SD, V
och KD minskar under perioden. Istallet ser vi att
mer balanserad kritik, som framst M star for,
lever kvar langre i debatten. Aven faktiska
Overenskommelser och fattade beslut mellan
januariavtalets partier ges mer utrymme.

S &kar kraftigt i Turb_ulen_s kring D E_U enas om
SCB:s métning migrations- langtidsbudget och
’ uppgorelsen  coronapaket, V KU-
anmaler
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Nar klassiska vanster-hogerfragor inte skapar debatt

Mediemataren april — juli 2020

Stort genomslag for sysselsattning och
naringsliv i nyhetsmedier

| ett lage dar coronakrisen satter fingret pa
ekonomi, sysselsattning och naringsliv fortsatter
sociala medier att diskutera migration och
integration. Mest uppenbart ar detta pa Twitter,
trots alla opinionsbildare som huserar dar.

Att detta klassiska slagfalt for vanster- och
hdgerpolitiker inte skapar nagon stdrre politisk
diskussion i sociala medier kan sannolikt
forklaras av det relativa samférstand som rader
kring insatser for féretag och arbetsmarknad
under perioden. Det resulterar i en hég narvaro i
nyhetsmedia, men da relativ borgfred rader,
skapas inte mycket till diskussionsunderlag i
sociala medier.

Fortsatt stor spridning fér migration och
integration i sociala medier

Istallet &r det alltsa migration/integration som
fortsatter att ofta vara det barande amnet pa flera
sociala medieplattformar.

P& Twitter vet vi sedan tidigare att mer
invandringskritiska konton har en mycket hégre
aktivitet an andra och darmed bidrar till att satta
migration och integration i fokus.

Av de tio mest spridda nyhetssajterna pa
Facebook, ar fyra sajter med en tydlig
invandringskritisk profil. Att artiklar om partier och
partiledare fran dessa sajter far en sa stor
betydelse for samtalet pa Facebook, bidrar
givetvis till att driva upp intresset for migrations-
och integrationsfragor har.

Sakfragors andel av intresset i sociala
medier vs nyhetsmedier
Kalla
Kantar Sifo
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Migration/integration Ekonomi, sysselsattning
och naringliv

m Nyhetsmedier ®Sociala medier
Figuren visar andelen av nyhetsrapporteringen och
samtalet i sociala medier som handlar om
Migration/integration vs Ekonomi, sysselsattning och
naringsliv.

Mediemataren: Nyhetskallor som sprids
mest pa Facebook

expressen.se 2180572
aftonbladet.se 1785 023
samnytt.se 680 332
friatider.se 613 994
dn.se 526 061
nyheteridag.se 485 394
omni.se 402 097
SVT.se Kalla 400 285
samtiden.nu | ey Sifo 304 006

Tabellen ar en topplista pa hur manga interaktioner
artiklar fran olika nyhetssajter skapar pa Facebook.
Endast artiklar som namner partier eller partiledare och
darmed ingar i Mediemataren ingar.
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Nar klassiska vanster-hogerfragor inte skapar debatt

Mediemataren april — juli 2020

Invandring den tydligaste vanster-
hogerkonflikten i sociala medier?

Samtidigt ar det tydligt hur det inte bara ar
aktiviteten pa Facebook kopplat till
invandringskritiska nyhetssajter som fokuserar
p& migration och integration. Aven material som
sprids fran vansterorienterade sidor handlar i
hogre grad om dessa fragor. De nyhetsvinklar
som sprids pa Facebook fran vansterhall ar
tydligt mer fokuserade pa migration och
integration an de fran mer traditionella
nyhetssajter (exempelvis gp.se, aftonbladet.se
och dn.se).

Har kan vi alltsa se en tydlig tendens till att den
hetaste debatten mellan vanster och hoger i
sociala medier ligger pa migrationsomradet, inte
de mer klassiska fragorna.

Ar migrationsdebatten i social medier en
fingervisning om opinionen?

En viktig sak att tdnka pa har ar dock att vi aldrig
kan likstalla det som engagerar mest i sociala
medier och det som allmanheten bryr sig mest
om. Sociala medier kan férvisso fungera som en
typ av temperaturmatare, men en som kraver en
hel del tolkning. Migrationsfragan har lange
skapat ett enormt engagemang i sociala medier.
Men anledningen till detta &r komplex.

Vager vi in vad allmanheten tycker ar viktigast
speglar det i mycket hégre grad nyhetsmedias
nyhetsvardering an debatten i sociala medier.
For Mediemataren april-juli 2020 ar redaktionella
medier alltsa den basta temperaturmataren pa
folkopinionen.

Nyhetsvinklar om migration och
integration som sprids pa Facebook
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Ovriga
nyhetssajter

Invandings-
kritiska sajter

Vanstersajter

Andelen av Facebookinteraktioner kopplat till artiklar
fran olika nyhetssajter dar amnet Migration/integration
berdrs. Endast artiklar som namner partier eller
partiledare och darmed ingar i Medieméataren ingar.

Allmanhetens viktigaste fragor i augusti
2020

Sjukvarden
Lag och ordning
Landets ekonomi
Skola och utbildning
Invandring
Integration
Miljé och klimat
Aldreomsorg

Din egen ekonomi Killa

Sysselséttning | KantarSifo

Andel av svaren, flera svar mojliga
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Forandringar i den politiska
diskussionen

Jamforelse mellan januari-mars och april-juli




Tydligt intressetapp for V och SD

Hur partierna syns i medierna

Coronakrisen gor att S fortsatter oka sitt
avstand mot dvriga partier i media. Tonen mot
S ar ocksa mindre negativ an i borjan av aret.

M gar om SD for forsta gangen sedan aug-
sep ifjol som det nast mest omnamnda partiet.

Intresset for SD dyker kraftigt i alla kanaler.
Framfor allt &r bevakningen i nyhetsmedier
tydligt mindre, dar tonen ocksa ar mer negativ
mot SD an dvriga partier.

L och MP spelar en viktigare roll i den
mediala debatten, trots att de i valjaropinionen
nu ar de minsta riksdagspartierna. For L
samverkar flera faktorer till det 6kade
utrymmet. For MP driver framst turerna kring
migrationsdverenskommelsen intresset.

Vilka partier namns mest i respektive kanal?

— C ligger kvar pa samma synlighet som
tidigare.

— V ar det andra partiet som tappar tydligt i
synlighet men da fran en ovanligt
framtradande position vid arets boérjan, nar
kommande partiledarbyte och utspel fran
partiet vackte stort intresse.

— KD fortsatter att hamna i skuggan av ovriga
partier. Endast radio agnar partiet en tydligt
stoérre uppmarksamhet.

Poddar Radio YouTube TV Twitter Facebook Tidningar & Google  Forra
nyhetssajter Trends perioden
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal
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[ jan-mar 2020 B apr-jul 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i medier for partierna
Andel av diskussionen i varje kanal
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De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Soktryck pa Google for partierna
Soktryck nedbrutet per dag
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Ihallande fokus pa Stefan Lofven
Hur partiledarna syns i medier

— | nastan alla kanaler, forutom Youtube och i tidigare dar Busch far ris for flera uttalanden

sokningar pa Google, 6kar synligheten for
Stefan Lofven och darmed ocksa avstandet
mot dvriga partiledare. Intresset haller i sig
aven under sommarmanaderna.

om regeringens hantering av coronokrisen.

— lIsabella Lovin lyfter en placering och ar

den sjatte mest omtalade partiledaren. Detta

trots periodens fokus pa sakpolitiska omraden
Partiledaren som syns mest efter Lofven som ror Per Bolunds ministerportfolj.
vaxlar mellan Jonas Sjostedt, Jimmie
Akesson och UIf Kristersson. Har kanske
det ar mest anmarkningsvart att Jonas
Sjostedt fortsatt ar sapass synlig jamfért med
sitt parti. Inte bara i sociala medier, vilket
primart orsakas av hans egna aktivitet dar,
utan aven i radio och tv.

Nyamko Sabuni ar, vid sidan av Stefan
Lofven, den partiledare som tydligast okar i
synlighet. Orsaken ar en bred debatt kring
Sabunis fortroendesiffror, sakpolitiska
inriktning och med vilka andra partier hon
(partiet) helst samarbetar.

Foraldralediga Annie Loof sjunker till

Ebba Busch fortsatter att ha en relativt bottenplacering.

framtradande roll i media och ar, som alltid,
tydligt mer intressant an sitt parti. Dock ar
tonen pa Facebook tydligt mer kritisk an

Vilken partiledare namns mest i respektive kanal?
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Synlighet i medier for partiledarna
Andel av diskussionen i varje kanal

Facebook
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jan-mar 2020 B apr-jul 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Synlighet i medier for partiledarna

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio TV
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De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett parti/partiledares procentuella andel av diskussionen i olika
kanaler bor darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.

Notera att Google Trends ar ett index och inte i procent.
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Soktryck pa Google for partiledarna

Soktryck nedbrutet per dag
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Ton och genomslag for partier & partiledare

Pa Facebook, i tidningar och nyhetssajter

Partierna pa Facebook
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Olika fokus i nyhetsmedier och sociala medier
Hur olika fragor syns i media

— Sjukvard ar den dominerande sakfragan i
media dar intresset 6kar kraftigt i alla kanaler.
Dock ser vi en tydlig skillnad mellan bdrjan
och slutet pa perioden dar amnet ar som mest
omdiskuterat i april for att sedan dala pa
agendan.

— Migration/integration hamnar pa en
andraplats, mycket pa grund av det stora
intresse som fragan fortsatter att vacka i
sociala medier. Pa Twitter och YouTube ar
amnet till och med storre an debatten om
sjukvard.

— Lag och ordning dalar i intresse i de flesta
kanaler, men ar anda det tredje storsta amnet.
Black Lives Matter-rorelsen vacker bland
annat en stor debatt. Har ar det vart att
papeka att dédsskjutningen av den 12-ariga
flickan i Botkyrka hande i augusti och ligger
efter den har matperioden.

— Coronakrisen gor att aven intresset for
Naringslivspolitik och Sysselséttning/
arbetsmarknad vaxer. Det har ar aterigen ett
omrade dar vi ser att nyhetsmedier varderar
fragorna hogre jamfort med sociala medier.

— Ett amne som tappar i intresse ar Miljo &
Energi. Sticker ut har goér dock Twitter dar
amnet rankas betydligt hogre an i dvriga
kanaler. MP hamnar, sasom oftast, tydligt i
skottgluggen i denna kanal dar det bland
annat diskuteras elférsorjning och
plastpaseskatt.

— Aldreomsorg gar fran att vara rankad som
den 24:e mest omdiskuterade fragan i media
till en tiondeplats. En sa stor intressedkning
har vi aldrig sett for ett amne forut.

I(ANTAR S | fo Mediemataren: Hur politik diskuteras i media 16



Vilket amne namns mest i respektive kanal?

Ranking inom respektive kanal

Sjukvard
Migration/integration
Lag och ordning
Naringslivspolitik
Sysselsattning/arbetsmarknad
Utrikespolitik
Utbildning

Ekonomi

Milj6 & Energi
Aldreomsorg

EU/EMU

Skatter

Valrorelse/ partiledardebatter
Politiska spelet
Infrastruktur
Opinionsundersékning
Valfard/socialférsakring
Jamstalldhet
Moral/Religion

Forsvar och beredskap
Bostader

Jamlikhet

Kultur/media
Pensioner

Jordbruk

Skandaler
Landsbygdens villkor

Kalla
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nyhetssajter perioden
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Kategoriseringen ar gjord med automatisk textanalys. Vissa @mnen, sasom "Politiskt spel” och
"Skandaler” har systemet svarare att identifiera och ar darfor nagot underrepresenterat i rapporten.

1: ndmns mest, 27: ndmns minst
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av diskussionen i varje kanal
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Miljo & Energi ., Lag och ordning .
EU/EMU m= Ekonomi s
Utrikespolitik 5. Utrikespolitik B
\"/alr.orelse/..= Killa Utbll'ldnlng E Killa
Sysselsattning/arb.. = | Kantar Sifo Valrorelse/.. B | Kantar Sifo
Naringslivspolitik & Miljo & Energi #
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%
[ jan-mar 2020 B apr-jul 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textmangderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett &mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor géras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Synlighet i media for olika amnen

Andel av diskussionen i varje kanal

Radio

Sjukvard
Naringslivspolitik
Lag och ordning
Sysselsattning/arb..
Migration/integration
Ekonomi
Utrikespolitik
Utbildning
Aldreomsorg
Infrastruktur =

0% 20% 40% 60%

Kalla
Kantar Sifo

Tidningar och nyhetssajter

Sjukvard

Lag och ordning ...
Naringslivspolitik "
Sysselsattning/arb. .
Ekonomi s
Migration/integration ...
Utrikespolitik ...
Utbildning .. K3lla
EU/EMU_ . | Kantar Sifo
Milj6 & Energi .,
0% 20% 40% 60%

[ jan-mar 2020

TV

Sjukvard Em————
Migration/integration
Opinionsundersok. . =
Sysselsattning/arb. . =
Lag och ordning ..
Naringslivspolitik =
Ekonomi ..

Aldreomsorg = el
rl es_po.” e — | Kantar Sifo
Utbildning =%

0% 20% 40% 60%

B apr-jul 2020

De procentuella skillnaderna mellan kanalerna beror primart pa att textméngderna som analyseras ar olika stora. Tidningar och
nyhetssajter har langst texter medan Twitter har kortast. Jamforelser av ett @mnes procentuella andel av diskussionen i olika kanaler bor
darfor goras med viss forsiktighet. En battre jamforelse ar istallet den ranking som aterfinns tidigare i rapporten.
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Nagra av de mest spridda artiklarna/inlaggen

Baserat pa interaktioner (delningar, kommentarer och likes)

Facebook

Datum Kalla

Rubrik

URL

i https://www.magasinetparagraf.se/nyheter/v
04 apr Magasinet Invandringen raddar liv! eckans-varsta/197457-invandringen-raddar-
Paragraf fiv
03 jul  Aftonbladet HD ger besked om larares ratt att ingripa Pl
e . " o https://www.aftonbladet.se/nyheter/samhalle/
21 apr Aftonbladet Politiker reste till Stockholm for att fa corona /e8LVBypolikerreste-i-stookomqfor-at-
a-corona
. I " . https://expressen.se/nyheter/coronaviruset/re
03 apr Expressen Regeringen begar 6kad makt fér att stoppa viruset geringen-begar-okad-maktforaf:-stoppa-
virusef
13 maj Samnytt.se Riksdagsbeslut: Sverige ska betala Somalias miljonskuld till IMF QS e e
Léfvens besked: Hellre lata vardpersonal smittas &n stoppa hitps://samnytt sellofvens-besked-hellre-lata-
28 apr Samnytt.se . vardpersonal-smittas-an-stoppa-
trangselskatten trangselskatten/
10 apr Aftonbladet Efter corona méste vi ta tag i korruptionen o et romraor !
0 4 . E D t t = t . https://expressen.se/debatt/demonstrationern
jun Expressen emonstrationerna ar rent vansinne sl
08 apr Aftonbladet Tank om corona gér oss solidariska igen oo et
14 jul  Expressen Sverige branner olja for att fa el mitt i sommaren N et
Twitter

Datum Kalla

Rubrik

URL

29jun Jonas Sjostedt Nu kommer det fram. Mina 12-aringar berattar, Som om det VOr e aer com/43s854067istatus/ 127759
10jun  Jonas Sjdstedt |lii/lin fraga till Jimmie Akesson vid dagens partiledardebatt. Pt viter com 435854087 status 127074
23jun Carl Bildt Det ar nagot fel nar man tvingas att dra igang det gamla olj B vy, 2 1986502/stalus/12754
03 maj Jonas Sjostedt @RichardHerrey Har du slutat sla din fru? Kvinnomisshandel & e eener com/435854067istatus/125691
07 jun  Jonas Sjostedt Jag har knappt sett réken av Akesson under Coronakrisen. Nar — [jes/iwter com435854067/status/126950
07 jul  Richard Herrey Morgan Johansson sitter alltsa mitt emot @MariaStenergard i R o/ 35209318/salus/1280390
03jul  Socialdemokraterna Partiordférande Stefan Léfven: "Sverige behdver en langsikti o ComI380180T/status/ 12789650
16 maj Jonas Sjostedt Jag vill gérna folja s& manga medlemmar och sympatisérer til R gao /435854067 stalus/ 126160
05jun Asa Lindhagen Runt om i varlden rasar allmanhet och politiker éver rasisme Rt abaa g 0 1993692status/ 126881
21jul  Socialdemokraterna Stérsta rabatterna pa EU-avgiften nagonsin &amp; for forsta B oy /S8 190 stats/ 12655729
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Appendix




Metoden bakom Mediemataren

Mediemataren ar ett verktyg for politisk Fokus i Mediemataren ar politiska fragor,
analys dar Kantar Sifo kartlagger den partiledare och partier:

politiska agendan i hela medielandskapet. — Hur stort utrymme far partier och partiledare i

Mediemataren baseras pa det som har sagts och sociala medier?
skrivits om vara partier och partiledare i media. ~ — |nom vilka &mnen syns partier/partiledare?

Fran starten hosten 2017 har nyhetsmedier, — Hur ser tonen ut mot partierna/partiledarna?
Google trends, Facebook och Twitter inkluderats
i Mediemataren. Genom vart samarbete med All
Ears kan vi fran augusti 2019 aven inkludera de
talade medierna podd, YouTube, radio och TV i
matningen. Fran oktober 2019 har vi aven
utvidgat var underlaget for tidningar och
nyhetssajter.

For att besvara den forsta fragan analyseras alla
referenser till partierna och partiledarna. For att
besvara den andra fragan gor vi ett urval pa
ungefar 10 % av det totala underlaget. For den
tredje fragan tittar vi pa tonen gentemot partierna
pa Facebook, tidningar och nyhetssajter, for
partiledarna tittar vi endast pa diskussionen pa
Mediemataren ar den stérsta sammanhalina, Facebook.

aterkommande analysen som gors i Sverige av
diskussionen kring svenska riksdagspartier och
partiledare i sociala och nyhetsmedier.

Du kan lasa mer om metoden bakom
Mediemataren har.

Analysen slapps fyra ganger per ar (jan-mar,
apr-jul, aug-sep och okt-dec) och omfattar
nagonstans mellan en halv och en miljon artiklar,
tv/radio-inslag och sociala medieinlagg per
rapport.

NYHETS- GOOGLE
SAJTER TIDNINGAR FACEBOOK TWITTER TRENDS

all
ears

All Ears ar en bevakningstjanst for talade medier.
Genom sin teknik for tal till textanalys kan All Ears
automatiskt bevaka tusentals kallor fran TV, radio,
poddar och Youtube.
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