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Hur poddar, YouTube, radio
och TV diskuterar politik

Augusti - september 2019




Lag & ordning toppar agendan i alla kanaler

Slutsatser fran talmedier, redaktionella toppnyheter, Facebook, Twitter
och Google under augusti och september 2019

Lag och ordning dominerar stort — skapar 6kat utrymme for Moderaterna

Under perioden augusti och september dominerar lag & ordning tydligt samtalet i alla kanaler
som Kantar Sifo analyserar i Mediemataren. Detta ar en agenda som vi kan se framfor allt
skapar utrymme fér Moderaterna. Bade partiet och dess partiledare dkar i synlighet jamfort med
forra perioden.

Hostbudgeten — redaktionella medier rapporterar om ekonomi, sociala om skatter

Hostbudgeten och den vikande konjunkturen gor att sakfragor som ekonomi och skatter klattrar
pa dagordningen. Allra tydligast &r detta i de redaktionella medierna, dar budgeten och den
ekonomiska situationen i Sverige far stort genomslag. | de sociala mediekanalerna ar det istallet
skatterna som star i fokus.

Miljofragan tappar pa agendan — Miljopartiet har fortsatt svart med synligheten

Klimatet ar en stor fraga i det politiska samtalet i media, men antagligen annu storre utanfér den
politiska kontexten. | Medieméataren for augusti och september tappar fragan ett par placeringar
till femte plats bland de viktigaste sakfragorna. Fragan ar fortsatt viktig i det mediala samtalet
men den uppatgaende trenden som vi sag under forsta halvan av 2019 ar bruten. Storst ar
intresset for frdgan pa YouTube och i radio. Precis som tidigare ar det stora medieintresset for
miljofragan inget som ger Miljopartiet nagot tydligt Iyft, trots att partiet har en hog trovéardighet i
fragan.

Sverigedemokraterna 6kar i sociala medier — Kristdemokraterna tappar

Sverigedemokraterna dkar sin synlighet i sociala medier under perioden, samtidigt som vi ser
ett vikande intresse for partiet i de redaktionella toppnyheterna. For ljudmedier saknar vi
historisk data, men aven har ar det tydligt att SD tar storre plats i de mer sociala ljudmedierna
YouTube och poddar &n tv och radio. For Kristdemokraterna och dess partiledare ser vi
daremot ett dalande intresse. Perioden i media da "alla pratade om Ebba” verkar atminstone
tillfalligt vara over. Samtidigt ar det vart att notera att Ebba Busch Thor fortsatt far ett betydligt
storre genomslag an Jonas Sjostedt som foretrader ett parti med ungefar samma opinionsstod
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Synligheten for vara partier & partiledare
- | poddar, radio, YouTube och TV

Hur vi svenskar konsumerar medier har varit
I snabb forandring det senaste decenniet.

Sarskilt tydligt syns denna utveckling i talmedia:
Anvandningen av poddar och YouTube har
exploderat, samtidigt som konsumtionen av radio
& TV ligger kvar pa en fortsatt hog niva.

For den politiska debatten ar talmedier av stor
betydelse. | valet 2018 angav 41 procent av
véaljarna att TV var deras viktigaste informations-
kalla. Det var ocksa valet da influencers pa
YouTube pa bred front lyckades fa partiledare att
medverka i deras kanaler. Ett matt om nagot pa
denna kanals 0kade genomslag bland véljare,
och da sarskilt de unga.

| den har rapporten, som ar en del av
Mediemataren som Kantar Sifo sammanstéller
pa uppdrag SR Ekot, analyserar vi narmare hur
YouTube, poddar, radio och TV pratar om vara
partier och partiledare. Fokus ligger pa:

* Hur mycket syns partierna & partiledarna?
« Vilka politiska fragor far stérst utrymme?

Rapporten ar framtagen genom ett samarbete
mellan Kantar Sifo och All Ears. All Ears &r en
bevakningstjanst for talade medier. Genom att
automatiskt omvandla tal till text kan All Ears
bevaka tusentals kallor fran TV, radio, poddar
och Youtube.
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Poddar och YouTube vaxer i betydelse

Hur var konsumtion av talmedia forandrats de senaste aren

Halften av Sveriges befolkning tittar pa YouTube
och var fjarde lyssnar pa poddar minst en gang i
veckan.

De senaste fyra aren har antalet som lyssnar pa
poddar 6kat med 900 000 personer, medan tittandet
pa YouTube 6kat med 750 000. Det ar en mycket
snabb 6kning som med all sakerhet kommer att
fortsatta. Vi ser samtidigt stora skillnader mellan olika
grupper i konsumtionen av dessa kanaler:

« Man tittar pa YouTube betydligt mer an kvinnor. For
poddlyssnandet ar skillnaderna relativt sma mellan
kdnen.

* Ju hdgre utbildning man har, desto mer sannolikt
ar det att man lyssnar pa en podd. Ett liknande
samband mellan utbildningsniva och konsumtion
ser vi inte for YouTube, d&ven om gruppen som
"bara” har grundskoleutbildning tittar nagot mindre
pa YouTube an andra.

+ Aven nar vi ser till partisympatier syns tydliga
skillnader i poddlyssnandet. Daremot ser vi nastan
inga skillnader alls nar det kommer till YouTube.
Vansterpartiets och Miljopartiets véljare ar de som
ar tydligast dverrepresenterade som poddlyssnare,
foljt av Centerpartiet och Liberalerna. SD-valjarna
ar den grupp som ar mest underrepresenterade,
men aven S-valjare lyssnar relativt lite pa poddar.

Statistiken bygger p& Kantar Sifos stora medie- och
malgruppsundersokning undersékning Orvesto® Konsument.
Siffrorna avser de som uppgett att de tittar pa YouTube/lyssnar
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Partisympatier och konsumtion av poddar

| figuren nedan syns tydligt hur poddlyssnandet tydligt skiljer sig mellan olika
valjargrupper. For YouTube finns bara mindre och inte vidare signifikanta skillnader.

Figuren illustrerar konsumtionen av poddar fran de som uppgett att de "Definitivt” vet att de
skulle rosta pa partiet om det vore val idag. Endast de som uppger att de tittar pa
YouTube/lyssnar pa poddar minst en gang i veckan &ar inkluderade.

Statistiken bygger pa Kantar Sifos stora medie- och malgruppsundersokning Orvesto®
Konsument fran 2019.

Poddar

Medel svenska
allmanheten

Lyssnar inte alls
®
02
E
7Y
<
[ J
19)9AW JeussAT

IKANTAR = Sifo



Mediemataren: Over 25 700 omnamnanden
Partiers & partiledares genomslag i talmedier aug-sep 2019

| augusti-september namndes partier och partiledare 25 700
ganger pa YouTube, i poddar, radio och TV, i 7 000 olika avsnitt

Ar det mycket eller lite? Lat oss gora en jamforelse med de artiklar
som publicerats om partier och partiledare i papperstidningar och pa
nyhetssajter. | augusti till september uppgick de till 73 000, vilket &r
tio ganger fler &n avsnitten i talmedia. Samtidigt ar talmedier pa
manga satt unika i hur vi konsumenter tar dem till oss:

+ Radio och TV har en unik stéllning bland allmanheten. Enligt
SOM:-institutet uppger 56 procent av svenskarna, att de har ett
mycket eller ganska stort fortroende for radio och TV. Samma
siffra for dagspress ar 33 procent. Dessutom har flera av avsnitt
nyhetsprogrammen hog rackvidd, som Rapport och Dagens Eko.

7 000

+ Talmedier och visuella medier, som TV, far storre uppmarksamhet
an artikeltext. Kanalernas uttryckssatt ar starkare och det ar
darfor storre chans att man tar del av och paverkas av innehallet.

25 700

« YouTube och poddar har en stark tillvaxt. Influencers p& YouTube omn&amn-
och i poddar bygger ocksa upp fortroende inom sina malgrupper anden
som traditionella medier inte kan matcha. Det faktum att deras
foljare maste gora ett aktivt val for att soka upp kanalen for att
lyssna, sarskiljer dessa medier fran mer traditionella medier.

13 200
9 600
Lokalmedia
- - 2 400 m Riksmedia
500
Radio Podcast YouTube
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SD sticker ut pa YouTube

Hur partierna syns i talmedier

Under perioden augusti-september ar Socialdemokraterna det klart mest omtalade
partiet i talade medier.

Framfor allt namns Socialdemokraterna betydligt mer i radio an évriga partier. Det har sin
forklaring i att framst lokalradio ofta namner partiet. Samma tendens servi i TV:s
lokalsandningar. Andra partier med en tydligt mer framtradande position i de traditionella
talmedierna radio och TV ar Liberalerna, Centerpartiet och Kristdemokraterna.

Sverigedemokraterna sticker ut med en markant hogre synlighet pa YouTube jamfort med
andra kanaler. Det beror bland annat pa att SD sjalva ar mycket aktiva i denna kanal. Aven
Miljopartiet har en tydligt hogre synlighet i de mer sociala talmedierna.

Vansterpartiet har klart lagst synlighet under perioden, nagot som vi ocksa kan notera nar vi
tittar pa partiledarna.

Vilka partier namns mest i respektive kanal?

Podcast YouTube Radio TV

e
Socialdemokraterna ‘&)

Moderaterna .
Swerigedemokraterna '&

Centerpartiet

Liberalerna . 5 5
Miljépartiet (™) 6 7
Kristdemokraterna H 8 7 6 6
Vansterpartiet @ 7 8 8 8

1: ndmns mest, 8: namns minst
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Synlighet | talmedier for partierna

Andel av samtalet i varje kanal
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Vem bryr sig om Sjostedt?
Hur partiledarna syns i talmedier

Fa kanaler och aktorer under perioden visar nagot storre intresse for Jonas Sjostedt och
hans parti. | talmedierna hamnar han tydligt i skuggan av 6vriga partiledare.

Kanske beror det pa hostbudgeten, dar Vasterpartiets inflytande av de flesta debattorer
framstalls som begransat, eller en lag- och ordningsdebatt som praglas av hardare nypor
sharare an sociala insatser vilket passar partiet och dess partiledare samre.

Partiledare som hamnar hogre i rankingen an vad deras partier gor, ar Annie L66f och Ebba
Busch Thor. Nagot som vi 6ver tid ocksa har sett i papperstidningars toppnyheter, pa Facebook
och Twitter.

Vart att notera &r ocksa de relativt fa referenserna till Jimmie Akesson i radio. Aven hans parti
har en 1ag narvaro i denna kanal under augusti och september.

Vilka partiledare namns mest i respektive kanal?

Podcast YouTube Radio TV

Stefan Lofven
UIf Kristersson
Annie LOof
Jimmie Akesson
Isabella Lovin

Ebba Busch Thor

Nyamko Sabuni
Per Bolund
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Jonas Sjostedt

1: ndmns mest, 9: namns minst
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Synlighet i talmedier for partiledarna
Andel av samtalet i varje kanal
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Lag och ordning o6verskuggar allt

Hur olika amnen syns i talmedier

Precis som pa Facebook, Twitter och i tidningarna sa dominerar lag och ordningsfragor
ocksa det politiska samtalet i talmedier under augusti och september.

Framfor allt &ar det diskussioner om dodskjutningar och gangkriminalitet som driver upp
intresset. Manga referenser gors aven till det extra tillskottet till polisen i hostbudgeten. Den
partiledare som mest tydligt profilerar sig inom omradet &r Ulf Kristersson. | 54 procent av
referenserna till M-ledaren berors lag och ordning. For 6vriga partiledare ligger snittet pa 32
procent.

Ekonomi &r det nast storsta amnet i talmedia, vilket inte alls ar fallet p& Facebook och Twitter.
Framfor allt &r det radio och TV som har stort fokus pa ekonomiska fragar, medan intresset ar
lagre pa YouTube. Ekonomi domineras under perioden nastan helt av hostbudgeten.

Migrations- och integrationsfragor far lika stort utrymme som ekonomifragor. Har sticker
YouTube ut igen med ett stérre fokus pa migration och integration an i 6vriga kanaler. Bilden
pa YouTube har har stora likheter med Facebook och Twitter.

Fem storsta amnena* i talmedier

20% 19%
Lag och ordning Ekonomi Migration & Utrikespolitik Miljo
integration

Genomsnitt av alla kanaler dar varje kanal vager lika tungt
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Vilket amne namns mest i respektive kanal?
Ranking inom respektive kanal

Podcast YouTube Radio TV

Lag och ordning

Ekonomi

Migration/integration
Utrikespolitik

Miljo

Utbildning

Skatter

Sjukvard
Opinionsundersokning
Sysselsattning/arbetsmarknad
Valrorelse/ partiledardebatter
Naringslivspolitik

Jamstalldhet

Politiska spelet & regeringsfragan 19
Valfard/socialforsakring 17 16
EU/EMU 20 22 16

Infrastruktur 20 16 17
Jamlikhet 22 21 20
Moral/Religion 19 16 19 21
Foérsvar och beredskap 21 22 18
Landsbygdens villkor 16 24 20

Kultur/media 23_ 22 25
Pensioner 24 21 24 22
Bostader 18 27 23 23
Aldreomsorg 27 16 27 24
Jordbruk 26 24 26 26
Skandaler 25 26 25 27

1: namns mest, 27: namns minst
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Synlighet i talmedier for olika @&mnen

Andel av samtalet i varje kanal

Podcast

Lag och ordning NN 38%
Utrikespolitik I 23%
Ekonomi s 20%
Migration/integration I 20%

Utbildning e 13%

Miljio . 13%

Sjukvard . 11%

Skatter = 11%

Naringslivspolitik . 11%
Sysselsattning/arb.. ll 8%

Radio

Lag och ordning I /3%
Ekonomi I 23%
Utrikespolitik I 22%
Milj6 I 16%
Migration/integration I 16%
Utbildning I 14%

Sjukvard EEE 11%
EUEMU Bl 11%
Skatter HEE 10%
Sysselsattning/arb.. I 10%
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YouTube

Lag och ordning I 35%
Migration/integration I 2 4%

Miljo I 16%

Ekonomi I 16%

Utbildning s 15%

Utrikespolitik I 15%
Jamstalldhet I 13%
Valrorelse/.. IR 12%
Opinionsundersok. . I 11%
Sysselsattning/arb.. I 10%

TV

Lag och ordning SSSS———— 35%
Ekonomi s 22%
Migration/integration N 19%
Utrikespolitik s 18%
Skatter WS 16%
Miljo e 13%
Utbildning M 13%
Opinionsundersok.. mm 12%
Politiska spelet &.. m 10%
Sjukvard s 10%
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Programmen som pratar politik

Bilderna nedan illustrerar vilka poddar, YouTubekanaler, radio- och tv-program som
namnt riksdagspartierna och partiledarna flest ganger under perioden.

Poddar

Asiktskorridoren

féretagarpodden Poddar ifran Sodertérns hogskola
Framgangspodden  Flumskolan
Pengar och Politik

Veckopanelen

RIX MorronZoo Flnanspodden
Flamman-podden The Power Me grATonbaess Laly

Omm Pod

~ Nyhetspodden _Stormens utvec_kling
Vitapiliret - Arena Tyckonomi
Kvartal Brita Zackari och Parisa Amiri

Ekonomistudion :
Radio Nordfront radio bubb.la

Nordisk Radio AMK Morgon
Ledarredaktionen

DEKONSTRUKTIV KRI‘[IK

Radion (riks & lokal)

Eftermiddag i P4 Goéteborg
Det politiska spelet
Nyheter P4 Jonképing
Nyheter P4 Sjuhéarad

Eftermiddag i P4 Stockholm

Nyheter P4 Blekinge 4
Nyhpter P4 Dalarna

Siihiats i Nyheter P4 Ostergoﬂand Stud|0 Ett
Nyheter P~ Stoc \h)\lE k t

Nyheter P4 Sérmland
Nyheter P4 Norrbotten P1
Nyheter P4 Vastmanland -morgon

Nyheter P4 Varmland Eftermiddag i P4 Malmghus
Nyheter P4 Orebro  Morgon i P4 Géteborg

Godmorgon, variden

Morgon i P4 Stockholm
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YouTube

Sverigedemokraterna
Expressen TV

Alexander Péarleros

Viktor Klemming
Centerpartiet

RASK  Tobbe Martensson

Svensk Webbtelevision

SVT socialdemokraterna

kantar sic Moderaterna
Anis Don Demina
Miljspartiet de gréna Palaestra Media
Stockholms stad
LundUniversity

Bjorn Bjorkqvist

MrSverigesT

TV (inkl. webb-tv)

Lokala Nyheter Jonkoping

Nyheterna

Lokala Nyheter Jamtland

Nyhetsmorgon Aktuellt
Lokala Nyheter Helsingborg
piTv Nyheter  Expressen TV

Lokala Nyheter Gavleborg
Lokala Nyheter Sc&rmlandRapport

Ekonoml
Lokala Nyheter NorrbotteF O r
Morgonstudion
Lokala Nyheter Vast  Lokala Nyheter StOCKholTokala Nyheter Ost
Opinion live | okala Nyheter Sédertalje
Efter fem Agenda Lokala Nyheter Vasternorriand
Lokala Nyheter Halland okala Nyheter Orebro

Lokala Nyheter Uppsala Aftonbladet Morgon  Lokala Nyheter Smaland
Lokala Nyheter Varmland
Lokala Nyheter Vastmanland

Lokala Nyheter Dalara

Lokala Nyheter Skane
Lokala Nyheter Vasterbotten

Lokala Nyheter Blekinge
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Metoden bakom Mediemataren for talade

medier

Mediemataren ar ett verktyg for politisk analys dar Kantar Sifo kartlagger den politiska

agendan i hela medielandskapet

Fran starten hosten 2017 har redaktionella
medier, Facebook och Twitter inkluderats i
Mediemataren. Resultatet har tagits fram av
Kantar Sifo i samarbete med Ekot.

Mediemataren baseras pa det som har sagts
och skrivits om vara partier och partiledare i
media. Nu for forsta gangen, fran augusti
2019, inkluderar vi nu aven de talade
medierna podd, YouTube, radio och TV i
matningen. Det har kan vi géra genom ett
samarbete med All Ears.

All Ears ar en mediabevakningstjanst for
talade medier. Genom automatisk tal till
textanalys kan All Ears bevaka tusentals kallor
fran TV, radio, poddar och Youtube.

Under perioden augusti till september har All
Ears samlat in dver 25 000 referenser i
talmedia om vara partier och partiledare for
Kantar Sifos rakning.

all
eqars
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Fokus i Mediemataren &r politiska fragor,
partiledare och partier:

 Hur stort utrymme far partier och
partiledare i sociala medier?

* Inom vilka @mnen syns partier/partiledare?

For att besvara den forsta fragan analyserar vi
alla referenser till partierna och partiledarna.

For att besvara den andra fragan gor vi ett
urval dar vi exkluderar lokalradio och lokal-tv.
Darefter anvander vi ett textanalysverktyg
som identifierar och kategoriserar olika amnen
i publiciteten. Vissa amnen, sasom "Politiskt
spel” och "Skandaler” har systemet svarare att
identifiera och ar darfoér nagot
underrepresenterat i analysen.

PODD RADIO YOUTUBE
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Ulla von Lochow
+46 (0) 701 84 22 45
ulla.von.lochow@kantar.com

Per Stderpalm
+46 (0) 706 21 88 52
per.soderpalm@kantar.com

info@allears.ai
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