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Klimatindex bygger pa tva av varumarkesattributen i
Kantar Publics arliga undersékning "Anseendet for
svenska foretag”:

—arbeta for ett miljomassigt hallbart samhalle
—arbeta med att minska sitt klimatavtryck
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| korthet — Kantar Public Klimatindex Foretag 2022

Klimat som hygienfaktor eller anseendekritiskt 22 faktorer har en storre paverkan an "arbeta for ett Omvant finns det ett antal aspekter som férenar de foretag
For forsta gangen har Kantar Public med utgangspunkt i miljdmassigt hallbart samhalle”, och "arbeta med att minska  som placerar sig i botten av listan; en bransch med
de tva fragorna om hur bra foretag ar pa att "arbeta med sitt klimatavtryck” placerar sig annu langre ned. Det ar bara negativ klimatimage (drivmedel), en negativt upplevd
att minska sitt klimatavtryck” och "arbeta for ett fyra faktorer av de 35 som har mindre paverkan. (se sid 10 mediebild med viss koppling till hallbarhet (H&M), en
miljomassigt hallbart samhalle” tagit fram ett klimatindex. for vilka faktorer vi mater) verksamhet med negativ klimatpaverkan (SAS),
verksamhet i en bransch dar klimataspekten betyder

Sammantaget ar det knappt halften av den svenska Det finns saledes en hel del att gora bade for att lite (Nordea med flera banker).
allmanheten som 6verhuvudtaget kan bedéma om synliggdra och kommunicera klimatfaktorerna och héja
foretagen gor ett bra eller daligt jobb gallande sitt miljo- “betygen”. Men, det finns ocksa skillnader mellan olika Sammantaget visar detta att det finns stora mdjligheter
och klimatarbete. Andelen som svarar vet €] ligger mellan foretag, som vart klimatindex visar. att paverka sitt klimatindex, genom verksamhet och
50 och 60 procent. Det finns alltsd en utmaning for kommunikation. Men ocksa att en branschkontext snarare
foretagen att bli battre pa att beratta om deras Northvolt i topp kan tynga an underlatta.
klimatarbete. Northvolt rankas hogst i klimatindex, tatt foljt av

Systembolaget. Resultatet totalt visar en mindre Vi ser ocksa mediebildens stora paverkan, till exempel
Nar allmanheten far betygsatta foretagens arbete for att differentiering an vi ser fér anseendeindex. For det publicitet om Northvolts nya fabriker eller SJs nattag
minska sitt klimatavtryck och for ett hallbart samhaélle pa senare var spannvidden mellan hogsta och lagsta varde 83  utanfor Sveriges granser. Eller hur den tynger nar det
en skala fran ett till fem hamnar snittbetygen pa 2,6 till 20. | klimatindex gar det fran 56 till 24. Det kan ha att géra galler SAS eller Preem. Nar vi ocksa mater vilka
respektive 2,7. Totalt stracker sig betygen for de 35 med svarigheten att bedoma féretagen pa dessa kontaktytor allméanheten bygger sin bedomning pa ser vi
faktorerna fran 3,5 till 2,1. Arbetet pa miljo- och faktorer. den stora betydelse som nyheter i media har.
klimatomradet betygsatts alltsa samre an manga
andra omraden. Topplistan visar pa nagra viktiga aspekter for att na ett hogt

index. Dessa ar framst; en verksamhet med fokus pa
De tva klimatfaktorerna har ocksd, kanske nagot hallbarhet (Northvolt), hogt anseende kan ge "gratis”
dverraskande, totalt sett en mindre paverkan pa skjuts (Systembolaget), tydlig profil och tydligt namn
anseendet an flertalet andra faktorer. (GodEl), en verksamhet som har stor positiv

klimatpaverkan (SJ), en tydlig kommunikation for att
visa pa hallbarhet (Max Burgers) samt mediala
foretradare (Nordic Choice).

ICANTAR PUBLIC | kalla: Sifo 3




Fran Northvolt till H&M
Klimatindex Foretag 2022

Genomsnitt totalt: 40
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Ovre halvan av foretag
Klimatindex Foretag 2022

Genomsnitt totalt: 40
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Nedre halvan av foretag
Klimatindex Foretag 2022
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Skillnaderna mellan olika branscher
Klimatindex Foretag 2022

Fordon

—  Ovrigt

Apotek 45
E Livsmedel/dagligvaruhandel 44

’ s -
é Resenaringen

ﬁ Energibolag

iﬁ? Bank/Forsakring

Detaljhandel

EJ Drivmedel
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Kontakt

Erik Lundbom
Kantar Public | Client Director/Senior konsult

T. +46 8 507 421 26
T. +46 733 14 77 26

E: erik.lundbom@kantar.com
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Genomforande

Undersokningen ar baserad pa 61 foretag i tio Syfte: Urvalsram:
branscher.

Bygga egen kunskap kring vilka drivkrafter som Kantar Public Sifopanel for webbintervjuer med ett
Foretagen ar valda utifrdn att de ar valkanda, bygger féretags anseende i Sverige representativt urval av boende i Sverige, 18-79 ar
synliga samt marknadsledare eller uppstickare i .
sin bransch. Malgrupp:

— Totalt gjordes 14 000 intervjuer och
Den svenska allménheten, 18-79 ar sammanlagt 56 000 utvarderingar av de
berérda foretagen (en respondent har
kunnat utvardera fler &n ett foretag). De
svarande har uppgett kannedomsniva 3-5
(skala 1-5) for de utvarderade foretagen

Datainsamlingsmetod:
Webbaserad enkat
Faltperiod:

9 mars — 4 april 2022
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Anseendeindex: Faktorerna som driver ert anseende
Anseendeindex Foretag 2022

Vilka faktorer driver ert anseende? Den goda samhéallsmedborgaren Konkurrenskraft och framgang
Inom fyra omraden mater vi hur allméanheten betygsatter — en verksamhet som jag beundrar och respekterar? — satsa pa innovation, digitalisering och teknisk utveckling?
er och hur samma fraga samverkar med ert anseende: — en verksamhet som haller vad de lovar? — nyskapande och framtidsinriktat?
1. Den goda samhallsmedborgaren — uppratthdlla etik och moral? - sérskiljg sig fran andra foretag?
2 Kommunikation och varumérke — Oppet ogh tran§p§rept med t;lur man arbg_tar’? — hévda sig i konkurre_nsen m(_ad andra fortoatag?
. — arbeta for ett miljomassigt hallbart samhélle? * — en verksamhet med internationell framgang?
3. Konkurrenskraft och framgang — arbeta med att minska sitt klimatavtryck?* — ett ldSnsamt féretag?
4. Arbetsgivaren — visa samhallsansvar ¢verallt dar de verkar? — erbjuda produkter och tjanster som kunderna verkligen har
— spela en viktig roll i samhallet? anvandning av?
— tanka och handla langsiktigt? — erbjuda produkter och tjanster som ger bra varde for
— arbeta for jamstéalldhet mellan mé&n och kvinnor? pengarna?
— bidra till integrationen i samhallet? — ta vara pa marknadsméjligheter?
— ett féretag som bidrar positivt till bilden av Sverige?
Kommunikation och varumarke — ett foretag som jag ar stolt 6ver att det ar svenskt?
— ge stod till kultur och idrott (inkluderat sponsring)?
— framsta som trovardiga i media? Arbetsgivaren
— bra pa att beratta om sin verksamhet? — ha en duglig féretagsledning?
— ha ett valkant varumarke? — ha en ledning jag har fértroende for?
— marknadsfor sig pa ett sétt jag gillar? — ha en synlig och kand ledning?
— ett féretag jag garna pratar om? — framsta som en bra arbetsplats?
— ett féretag jag gillar? — locka de basta medarbetarna?

— har kunniga experter eller radgivare?

*Faktorer som ligger till grund for Klimatindex.
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